ARTIGO AUTORAMA CINEMA NO ESCURINHO
A mentoria é importante no A familia Diavel acaba de aumentar. “A Mulher Rei’, com Viola Davis,
processo de planejamento de | Novo modelo 1260S é exclusivo, conta a histéria das Agojie contra
comunicacdo assertivo limitado e jd estd nas concessiondrias aviddo na Africa
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Marcello Chamusca, 4 Setembro 2022 ANO XIX N°é68

diretor geral da Escola
Baiana de Comunicagdo
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Escola Baiana de Comunicacdo abre suas portas em Salvador e quer se tornar referéncia no
ensino de Comunicacdo em todo o Brasil. A instituicdo jd nasce grande e assinou importante
termo de cooperacdo técnico-cientifica e apoio logistico com a Faculdade Lusofona da Bahia
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Tirando os grandes
sonhos do papel!

E com grande satisfacéo que anuncio a criacdo da Escola Baiana de
Comunicagdo, projeto criado pelo nosso colunista Marcello Chamusca
com um grupo seleto de mestres e doutores em Comunicagédo. A
estreia acontece aqui mesmo na PQN antes de todo o mundo tomar
conhecimento. Chamusca escolheu nossas pdginas para contar sobre
a Escola que acaba de nascer e que jd comegou a fazer histéria em
Salvador, na Bahia.

A noticia veio como uma brisa suave depois de tantas noticias ruins nos
Ultimos tempos, ainda mais com a violéncia sofrida pela imprensa em
todos os cantos do Brasil. No momento que eu achava que ninguém se
aventuraria em estudar comunica¢do, surge a Escola Baiana mostrando
que aquele meu sentimento estava completamente errado. Ainda bem...

E nada melhor do que ser surpreendido, ainda mais com uma escola
segmentada, numa escola feita por comunicadores para comunicadores.
Isso é muito orgulho e vale uma salva de palmas para todos nés. Ndo

se trata de utopia, mas sim de mostrar que sonhos podem se tornar
realidade. Principalmente aqueles sonhados em equipe. E que equipe!

Chamusca reuniu os melhores mestres e doutores em Comunicacdo que

a Bahia jd produziu. Entdo o meu muito obrigado aos mestres Mdrcia
Carvalhal, Velda Torres, Alfons Altmicks, Anayme Canton, Rosa Brito e
Marcos da Cruz. Estou impressionado com o projeto que vocés criaram e o
que ele proporcionard ao mercado da comunicagdo.

Na contramdo deste mercado académico envolto de EAD e cifras, a Escola
Baiana de Comunicagéo surge como uma luz no fim do tunel para todos
o0s profissionais que buscam uma instituicéo de ensino séria. Néo é a toa
que a Faculdade Luséfona da Bahia, instituicdo do Grupo Luséfono, o
maior grupo universitdrio dos paises de lingua portuguesa, promoveu
uma cooperacdo técnico-cientifica com a Escola Baiana.

E ndo estou me aguentando de felicidade, pois fui convidado para dar
aulas no curso de pds-graduacdo da instituicdo. Serd uma honra e um
grande desafio mostrar aos profissionais a minha experiéncia de quase
trés décadas como comunicador. Minha mde deve estar orgulhosa. Ela
sempre me perguntava porque eu ndo havia me tornado professor ainda.
Entdo acho que a hora é agora, Mae!

E super gratificante ver uma nova ideia ganhando corpo e ainda
reconhecendo nosso trabalho. A Escola Baiana de Comunica¢éo merece
nossos olhares atentos. Quem sabe néo poderemos, em breve ter uma
unidade dela em cada grande capital. Assim como o sonho deles deu
certo, quem sabe este meu também dard? Tudo é uma questéo de
oportunidade. Basta apenas enxergar e criar metas com profissionais que
comunguem a mesma utopia. Vem comigo?

Entdo éisso!
Otima leitura e obrigado por tudo.
Sempre!

Robhson Abreu
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Capawyr
Quemn nunca ouviu esse ditado popular “baiano ndo nasce, estreia”? Pois é, ele
; é muito verdadeiro quando se trata de tudo que vem do Estado da Bahia. Seus
profissionais ndo cansam de nos surpreender com suas ideias. Exemplo disso é
; | grande estrela da Escola Baiana de Comunicacao, criada por um grupo de mestres e
/ doutores comunicadores. Uma instituicdo 100% voltada para o ensino, pesquisa e
I\

extensdo exclusivamente da area da Comunicacao, em todos os nileis educacionais.

50 se trata de vivenciar a utopia da “escola dos sonhos”, mas sim a concretizacao
de um projeto que ja nasceu grande e com apoio de diversos profissionais, entidades,
instituicdes da sociedade civil e também, da revista PON que sempre incentivou
iniciativas deste porte. Vida longa!

Capa: Marcello Chamusca  Foto: Divulgacdo

Autoramaw

A Familia Diavel, da italiana Ducati aumentou. Chegou ao Brasil a nova Diavel
1260 S Black and Steel. O modelo, restrito a apenas 1/ unidades exclusivas vemn
sendo alvo de cobica dos amantes da marca. Destaque para 0s grafismos em

\ <[ amarelo que deixaram a motocicleta ainda mais estilosa!

Cinema no Escurinhow

"A Mulher Rei” é o novo filme da vencedora do Oscar, Viola Davis, O longa conta

a histdria das Agojie, tribo que defendia o Reino do Daomé, na Africa, contra a
escraviddo. O longa é do tipo arrasa quarteirdo e com certeza, sera um dos favoritos
do Oscar em 2023, Imperdivel!
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Natélia Diniz

*Diretora executiva da
Presoti Comunicacédo

A mentoria No processo de
planejamento de comunicacao assertivo

uitos empresarios ja entendem a importancia

da comunicacdo para obter Vvisibilidade e

reconhecimento no mercado. Se vocé é um deles,
otimo! Ja deu um grande passo. Mas parou para perguntar
se estd amarrando corretamente todas as estratégias? Se
estd sendo claro e objetivo com clientes, fornecedores e
colaboradores? Serd também que esta ciente daimagem que
quer transmitir? E, o principal: estd sendo coerente com tudo
aquilo que é definido nas inimeras reunides de negdcios que
vocé participa?

Muitas vezes, as empresas possuem um setor de Comunicagao
com dificuldades...na comunicacéo. Pode parecer absurdo,
mas acontece com mais frequéncia do que se imagina. Hoje,
0 negocio deve ser analisado como uma complexa estrutura
com varios bracos que precisam se conectar. Ou seja, é
necessario que um setor entenda, minimamente, o que o
outro faz e todos eles devem entender aonde a empresa quer
chegar. Se isso ndo acontece, sinto dizer que vocé so estd
gerando desgaste, retrabalho e frustragao.

A verdade é que vivemos em um mundo acelerado e cheio de
informacdes para todo lado. O efeito disso? Certa dificuldade
dos empresarios e gestores em organizarem todas as ideias
que fervilham em suas mentes. Também surgem uma série
de questionamentos sobre como transformar tudo isso em
acao.

Bom, serd que todas suas ideias, por melhores que sejam, sao
vidveis dentro da realidade da sua empresa? E para o mercado?

Serd que ter tantas ideias ndo pode confundir sua equipe?
Afinal, eles ndo estdo dentro de sua mente e é importante
reforcar que cada pessoa tem uma forma de pensar, trabalhar
e produzir. Entdo vocé ja pode ter se irritado ao falar algo que
quer em uma reuniao — e que pra vocé é muito dbvio — e
ninguém conseguir entender.

Por isso, é defendido, cada vez mais, o modelo de
Mentoria atrelado a um Plano de Agao bem elaborado,
como ponto-chave para comecar qualquer trabalho de
comunicagao assertivo.

A mentoria serve para que empresarios e gestores sejam
ouvidos, numa conversa bem direcionada. £ um momento
no qual profissionais especializados posssam esclarecer
duvidas acerca do que é viavel e, a partir disso, comegar
a desenvolver, de forma conjunta, acbes para se obter
resultados. Basicamenteé atrelar a viséo de negdcio com
estratégia de comunicacéo.

Nessa conversa também ¢é possivel detectar pontos que
podem ser melhorados, mostrando formas de se pensar
fora da caixa. Tém excelentes ideias, que sé precisam de
uma pequena afinacdo com outros setores, mais clareza,
menos volume de informacéo, prazos bem definidos. Ouvir
as pessoas que trabalham com vocé é fundamental. Debata,
exponha seu ponto de vista mas esteja aberto a compreender
novas perspectivas.
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Poberte Calafa

Divulgacdo

Robhson
Abreu

robsonabreu@pgn.com.br

JAESTANO AR

O canal do Ministério Publico de Minas Gerais

24 horas por dia, operacao técnica da equipe da
Rede Minas e traducdo para libras. E a competente
jornalista Laura Lima, ex-TV Alterosa, apresenta
dois programas - Além das Montanhas e o Ponta a

mostrar o trabalho do MP em todo o Estado. Acesse
TVMP no Youtube pelo https://Inkd.in/dpY6ggYb

SUCESSO!

Ménica Salomdo, a

maée da Lelé, assumiu a
geréncia de comunicacdo
do Sistema Faemg. Apos
passagem no Rede Fhemig,
ela agora terd a missédo

de valorizar ainda mais a
comunicacdo do agro em
Minas Gerais, mostrando
toda a potencialidade

do setor na defesa dos
interesses dos produtores
rurais, além de capacitar os
profissionais do campo e
desenvolver pesquisas que
fomentam o agronegdcio
no Estado.

Divulgacd®

PREMIACAOQ

Madrcia Cruz, editora do caderno Diversa
do jornal Estado de Minas, foi a vencedora
do Troféu Mulher Imprensa, na categoria
Diversidade. Em seu discurso, na solenidade
de premiacéo, ela fez questdo de destacar
o papel das mulheres negras na construcao
do Brasil e na luta antirracista, e também, a
atuacdo das mulheres na linha de frente na
defesa da democracia brasileira e a importancia
de termos corpos diversos nas redacoes:
mulheres, negros, LGBTQIA+, pessoas trans,
gordas, com deficiéncia, jovens, velhas. Parabéns
Marcinha, temos o maior orgulho de vocé!

NOVA SEDE

A Rddio Itatiaia inaugurou sua nova sede em
BH. Apos seis décadas instalada no bairro Bonfin,
a emissora de Rubens Menin, passou a ocupar
novo endereco no bairro Estoril, zona oeste. Com
2.840 metros quadrados, a nova sede eleva a
comunicacdo em Minas a um novo patamar de
inovacao e modernidade em transmissoes de
dudio e video em suas plataformas digitais. A radio
ganhou até um estudio panoramico de onde
acontecerdo as transmissoes, ao vivo, das noticias
sobre o transito e a cidade. A ideia é aproximar o
ouvinte-internauta da rotina da redacéo.

(MPMG) acaba de estrear na web, com programagao

Ponta. O primeiro é diario e de entrevistas, indo ao ar
as 11h, e o segundo é semanal, as 12h30 e pretende

COMEMORACAO

O Grupo JBA - Jornais de Bairro
Associados, em Séo Paulo, esta
comemorando 45 anos de fundacéo.
Criado pelo saudoso jornalista
Ronaldo Gongalves Cértes, hoje 0 s
negocios sao geridos por seu filho,

o competente Marco Cértes. Sao 80
mil exemplares de jornais distribuidos
gratuitamente todas as semanas, em
diversos bairros como Jardins, ltaim
Bibi, Higiendpolis, Brooklin, Morumbi,
Campo Belo, Moema e muitos outros!

NOVOS DESAFIOS

Sandra Barroca,
ex-Rede Comunicacgao
de Resultado, em

BH, trocou de
emprego e cidade,
assumindo a funcao
de coordenadora de

a comunicagao externa
da Bamin, em Salvador.

Deka Fotografia

CONVERSA

A Panvel Farmdcias acaba
de langar a atracao digital
Tudo bem? (https://youtu.

be/_uaFGRaRPjl), com
apresentacao da jornalista
Ménica Salgado. Ela
acumula experiéncia no
mundo da moda e da
beleza, além de passagens
na Vogue Brasil, onde foi
redatora-chefe. O programa
ird ao ar mensalmente,
com a participagao

de convidados que
contribuem para uma
conversa positiva e com
olhar sensfvel a temas
que impactam a vida

das pessoas.
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DE CASA NOVA

Minha fiel escudeira, a competente jornalista Valéria Flores, agora integra a equipe de
comunicacdo da organizacdo social sem fins lucrativos, Rede Esportes, dos gestores Lais
Lucena e Kellysson Salgado. Ela serd responsavel pelo relacionamento com a imprensa na
divulgacao das acdes promovidas pela ONG, referéncia em gestdo transparente e com
exceléncia de recursos via Leis de Incentivo ao Esporte (estadual e federal). A instituicdo
organiza, implementa e coordena projetos socioeducativos por meio do esporte, em
todo o pais. J& beneficiou mais de 19 mil criangas e adolescentes com o conhecimento
e a prética do futebol, jud®, volei, xadrez, futsal, skate, corrida de rua, mountain bike,
triathlon entre outros. A Comunicacdo tem a coordenacédo de Rafaela Almeida.

RELACIONAMENTO

A Seven PR, agéncia de relacdes publicas com expertise em startups,

i conquistou a conta de comunicagao externa da Appreach, uma

DIA DO RADIO empresa especializada em mobile marketing para aplicativos. A agéncia
sera a responsavel por desenvolver toda a estratégia de relacionamento
com a imprensa. O time de atendimento é composto pela diretora de
comunica¢ao Geninha Moraes, com a coordenacao de Mdrcia de Britto
e o atendimento de Bdrbara Nogueira.

Para celebrar os 100 anos do
Rddio no Brasil e o Dia Nacional
do Rddio, comemorado em 25
de setembro, a Empresa Brasil
de Comunicacao (EBC) preparou
um documentario com 100

episddios, que resgata a historia Gabriel Maciel
da radiotransmissao no Pais, com

seus principais personagens TUR'SMO

e diversas curiosidades dos Com a proposta de divulgar
bastidores da atividade. e fomentar a cadeia produtiva
Cada capitulo tem duragdo do turismo de Belo Horizonte, o
de cinco minutos. A data da #VEMPRABH chegou a sua 42 edicao
comemoracao foi escolhida por em setembro. O projeto, criado pelo
ser o dia do nascimento de Edgar casal de jornalistas Luana Bastos e
Roquette-Pinto, responsavel pela Marden Couto, promoveu quatro
primeira transmissao radiofénica roteiros turisticos gratuitos, que incluiu
no Brasil, ocorrida em 7 setembro um tour fotogréfico pelo Centro de
de 1922, na comemoracédo do BH, volta de 6nibus retré pela Lagoa
Centendrio da Independéncia da Pampulha, trilha contemplativa pela
Brasileira. Na ocasido, uma estacéo Serra do Curral e um passeio pelos

foi instalada no Corcovado, no Rio mercados Central e Novo.
de Janeiro, entédo capital federal,

para a veiculacdo de musicas e PODEROSA
do discurso do entdo presidente L . L g (p: s

o ; A Associagdo Brasileira de Midias Evangélicas (ABME), com o intuito de
Epitacio Pessoa. Roquette-Pinto ) o T < .

; o abrir espaco institucional para a valorizagdo, conexdo e o aprimoramento
também fundou a primeira fecional d I ) ABME MULHER. £ )
emissora oficial de radio do Pafs, a pro 55|%r1a ‘efrn'uv'er(,es', 'rEUg:J,rog d | T quem a.sschngg
Rddio Sociedade, atual Rddio MEC. a presidéncia foi Virginia Mar ln,JanaJsta eescr!tora, com mais de
anos de experiéncia na drea de comunicagao e que j& atua como mentora

de mulheres, com abordagem em desenvolvimento emocional e empre-
endedorismo. Virginia é especializada em Marketing e Propaganda,

Comunicacao Empresarial e Neurociéncias, escreveu trés livros para

mulheres, e é colunista na revista Malu em Papo de Empreendedora.

Arquivo pessoal

BEBE ARCO-iRIS

O casal de jornalistas mineiros Sylvia Fernandes e Vinicius Garcia, da Press & Co.
Assessoria e Imagem, aguardam pela primeira filha, a pequena Serena, quando
novembro vier. O nome escolhido, vem de uma cancéo espirita “Aos Pés do Monte" que
o casal gosta muito. A musica tem um trecho que diz ‘eis-me aqui, minha dor serenou”
e simboliza o que eles estdo passando com uma gravidez de alto risco. Serena, define
Sylvia, é um bebé ‘arco-iris'que vem para trazer muitas alegrias em uma jornada de
autodescoberta, religiosidade e novos significados. Que assim sejal E que a bebé venha
com muita satide! Todos nds jé estamos cheios de amor por essa pequetital

o2l [5 I



TA CHEGANDO

A Activision revelou que o aguardado battle royale
Call of Duty: Warzone 2.0 chegara no mercado em
16 de novembro, duas semanas apos o langamento
de COD: Modern Warfare Il - e na mesma data em
que terd inicio a primeira temporada multiplayer

do game de tiro. Assim como nos COD anteriores,
Call of Duty: Modern Warfare Il e Warzone 2.0
compartilhardo o mesmo passe de batalha, com
recompensas como operadores, armas, itens
cosméticos e moedas COD Points para uso dentro da
loja ingame. Assim como seu popular predecessor,
Warzone 2.0 serd gratuito para jogar no PC, PS4, PS5,
Xbox One e Xbox Series X/S. Call of Duty: Modern
Warfare Il chegarad no dia 28 de outubro para as
mesmas plataformas.

Divulgacao

0 | ESEREY

Arquivo pessoal

NOVIDADES

O Genshin Impact virard uma série animada pelas méaos do estudio Ufotable. A
informacéo foi revelada durante o programa especial da atualizacdo 3.1, que chegara
no proximo update em final de setembro do Gacha da HoYoverse. Ainda ndo existem
muitas informacoes, além de o fato de ser um projeto a longo prazo entre as duas
empresas. Porém, em breve, uma série animada de Genshin Impact estaré disponivel
para os fas. Também foram anunciados os novos personagens que dardo continuidade
da histdria do jogo, 0s proximos eventos e as recompensas de aniversario por seus
dois anos de jogabilidade.

eltonrevistapgn@gmail.com

GRATUITO

A produtora Maxis Interactive e a
distribuidora Electronic Arts pegou todos
de surpresa ao anunciar que a versao

base de The Sims 4 ficara gratuita para
jogar em todas as plataformas disponiveis
como PlayStation 5 (PS5), Xbox Series X/S,
PlayStation 4 (PS4) e Xbox One, além de PC
e Mac pelo EA App e a loja digital Origin.
Quem ja tem o game (ou desejar comprar
até 18 de outubro) vai receber o Kit Paraiso
Desértico gratuitamente, com mobilias e itens
para customizar seus Sims.

EPICO

A Bandai Namco
anunciou que One
Piece Odyssey sera

lancado somente

em 13 de janeiro de
2023. Com histéria
e personagens
originais
desenvolvidos ha

25 anos sob tutela

de Eiichiro Oda,
0 game leva os

REVELACOES

Préximo ao lancamento
de Overwatch 2, em

4 de outubro, para PC

e consoles, a Blizzard
respondeu algumas
perguntas importantes
sobre o passe de

batalha e o sistema

de monetizacao da
sequéncia de seu
popular FPS. Além disso,
aproveitou para revelar a
mais nova personagem
do jogo, Kiriko. Gratuito,
0 game abandona as
polémicas loot boxes para
implementar um sistema
de temporadas, cada uma
delas com duracao de
cerca de nove semanas e
contando com passes
de batalha.

Divulgagéo

Chapéu de Palha para uma nova e misteriosa ilha. L3, eles
embarcardo em missdes e enfrentardo inimigos poderosos
e chefes enormes em batalhas por turno. Os jogadores
assumirdo o papel de nove dos seus piratas favoritos,
incluindo Monkey D. Luffy, Roronoa Zoro, Nami, Sanji e muito
mais. Criado pela ILCA, One Piece Odyssey j4 esta disponivel
para compra antecipada em duas edicoes - padrao e deluxe.
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PLATAFORMA

aleria

Flores

valeriaflores@pgn.com.br

NOVO COMITE

A Tigre acaba de criar o Comité de Diversidade,

Equidade e Incluséo como parte do

desenvolvimento de um programa formal voltado
para a aceleracdo e maior robustez as agdes que
contribuem e reforcam o respeito que a cia. sempre
teve por todas as etnias, géneros, sexualidades,
credos, idades e caracteristicas fisicas. Pretende
também reforcar as agdes que contribuem com

0 respeito e a incluséo, como a estrutura¢do de

um sistema de governanca responsavel pelo
acompanhamento e pela criacdo do Programa

alinhado as melhores praticas.

LiDERES SOCIAIS

O objetivo da organizagao social NaAgdo, sediada em Belo Horizonte, é formar e

desenvolver liderancas com autonomia intelectual, financeira e emocional para

acolher cidaddos e comunidades em situacéo de crise humanitaria. Até o momento,
ja beneficiou mais de sete mil pessoas e pretende expandir suas atividades e projetos
sociais. Desde a criagdo em 2016, em Brumadinho, apds o rompimento da barragem
da Vale, em 2019, as agdes e projetos desenvolvidos fez com que a NaAg¢do crescesse
e pudesse levantar recursos e pessoal para atender mais comunidades que vivem em
situacoes de risco e afetadas por crises humanitarias.

A proposta do Programa Avancar é ser
mais do que uma plataforma exclusiva de
contetdo gratuito do banco Santander.
Além de proporcionar o acesso as noticias

e cursos online, também auxilia em gestao
empreendedora. Desde a sua criacédo, em
2015, o programa alcangou e impactou

mais de 50 mil pequenas e médias

empresas (correntistas e nao correntistas)

por todo o Brasil.

Divilgagdo ——— ‘

“Nunca senti tanta dor dentro
de uma sala como quando
converso com as pessoas
sobre autaperddo. As pessoas
muitas vezes precisam fazer
imensas e longas jornadas
de autodescoberta para se
perdoarem, continuarem a viver
eirem ainda mais longe”.

Marina Cantacuzino,
jornalista e fundadora do The
Forgiveness Project (O Projeto
do Perdao). A organizacao
social é sediada no Reino
Unido e usa historias reais de
vitimas e perpetradores de
crimes e violéncia para ajudar
as pessoas a explorar ideias
sobre autoperdao e alternativas
ao desejo de vinganca.

\nner Change

MOVIMENTO

Grupos de trabalho teméticos do Movimento Agenda 227, finalizaram a
construcdo das propostas de politicas publicas e agdes de governo que
integram o Plano Pais pela Infdncia e pela Adolescéncia. O documento

é o coracao do movimento, pois é fruto de uma articulagdo de mais de

300 organizages da sociedade civil (ONGs), considerando os direitos

previstos no Estatuto da Crianga e do Adolescente (ECA), as metas

dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) e legislagdes
relacionadas. A iniciativa apresenta um conjunto de propostas de agoes,
buscando sua incorporagdo nos respectivos planos de governo e o
compromisso permanente com sua execucao a partir de 2023.

METAS COLETIVAS

Participante do Pacto Global da ONU desde 2010, a Vivo avanca em sua contribui¢do aos ODS

e firma compromisso com cinco movimentos da Ambigédo 2030, liderada pela ONU Brasil para
impulsionar acdes de impacto pelas empresas em contribuicdo a sociedade. A companhia
aderiu aos movimentos Ambigédo Net Zero, Elas Lideram, Raga é Prioridade, Mente em Foco
e Saldrio Digno, considerados prioritarios no atingimento das metas coletivas estabelecidas.
A empresa de telefonia também passou a integrar o Conselho Orientador da Rede Brasil
(CORB), que oferece recomendacdes ao planejamento estratégico do Pacto.



RESPEITAR AS DIFERENCAS, VOTAR BEM INFORMADO.

Na hora de escolher um candidato, a responsabilidade e a importdncia de todos os cidaddos sdo exatamente as mesmas.
Todo voto tem o mesmo poder de definir a sociedade que queremos ser. A democracia € inegocidvel. Nossas eleicdes sao
transparentes, confidveis e a base da nossa democracia. Por isso, € fundamental respeitar a escolha, a voz e 0 voto de cada pessoa.

Afinal, ndo ha paz sem toleréncia e respeito.

o ASSEMBLEIA
A Assembleia apoia o Programa Permanente de 02 Tribunal Reglonal Elftoral %Eﬁfnﬁ'éﬂz‘/(é

Poder e voz do cidadao

{ Mo lE)

Enfrentamento a Desinformacéo, do TRE-MG.
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Gerar vendas ou

stamos saindo da era do Marketing 4.0, caracterizado pelo

didlogo das marcas com o seu publico, uso dos robds e

avanco da tecnologia na comunicagao, para entrarmos na
era 5.0, que valorizard as pessoas e a humanizacdo dos contetidos.
Afinal, somos seres relacionais e compramos apenas de quem
confiamos, por isso o marketing de relacionamento é o futuro.

Mas, qual o papel das redes sociais? Muitas pessoas e
empreendedores pensam que elas séo o novo caminho paragerar
vendas, mas se enganam. O papel delas é criar relacionamento
com o seu publico.

Quando queremos comprar algo, vamos imediatamente para
o Google pesquisar qualquer produto ou servico. O cliente que
chega no Google ja estd com um nivel maior de consciéncia
para comprar o que deseja, muitas vezes ja pesquisou bastante
e domina as informacdes para se sentir seguro para finalizar uma
compra.

Uma tendéncia recente do consumidor apds a pandemia é
iniciar a compra no presencial e finalizar no online para conseguir
melhores condicdes e sentir seguranca. Por isso é tdo importante
ainda investir no desenvolvimento de um bom site, seja uma loja
e-commerce para vendas online, uma pagina institucional para
apresentar o seu negécio de forma mais completa ou uma land
page para captacdo de leads para vendas. E uma versdo mais
atual de site é a one page, com um formato mais resumido de se
apresentar.

E o que qualquer negdcio ou empreendedor ndo pode deixar
de criar é sua conta gratuita no Google Meu Negdcio ou Google
Business. Nele é possivel inserir as informagdes basicas da sua
empresa como fotos, endereco, telefone e site. Além disso, os
clientes podem fazer comentdarios e avaliacdes, melhorando
a sua posicdo no Google. Uma dica é usar todas as opinides
positivas como posts nas redes sociais ou no proprio site. 1sso
ajuda a gerar mais autoridade, credibilidade e seguranca para o
seu cliente chegar a comprar.

J& as redes sociais sdo usadas para pesquisa por quem ainda esta
no inicio do Funil de Vendas e em um estdgio de consciéncia
inicial sobre a solucdo para as suas dores. Dai a importancia de
gerar um conteudo estratégico e relevante para educar a sua
audiéncia e despertar a necessidade de adquirir os seus produtos
ou servicos. Ou até mesmo lembrar da sua marca para indicar
para a propria rede de relacionamento.

O ideal é criar um planejamento de contetdo mensal pensando
em 80% de posts com foco em contelido educativo e dicas para

empreséaria,
especialista em Marketing Digital

Comunicacédo

relacionamento’ B

agregar valor a vida do seu seguidor. E apenas 20% voltado para
vendas. Quanto menos vocé buscar vender, mas vendas vai gerar.
Para chegar a compra, o consumidor passa por uma jornada
importante antes. O primeiro passo é criar boas narrativas
com 0s seus conteudos. Isso gera relacionamento com 0s
seus seguidores, que irdo curtir, comentar e enviar mensagens
desejando mais informacdes sobre o tema. E apareca em videos
nos Stories e Feed, eles geram maior conexao e alcance.

E importante também a marca dar espaco para o publico falar.
Estamos falando de uma comunicagao de mao-dupla e ndo um
monologo. Abra caixas de perguntas e responda as dividas dos seus
seguidores. Crie legendas deixando espaco para a sua audiéncia
comentar e responder os seus questionamentos. Isso aumentara a
entrega do seu post para mais pessoas na rede social.

COMO CONSTRUIR AUTORIDADE?

O terceiro passo € construir uma boa autoridade com a sua
presenca online, por meio dos conteldos que ja citamos e
principalmente, sendorelevante além do digital. Paraisso, busque
uma assessoria de imprensa para te ajudar a aparecer na TV, no
radio, fazer publicacdes em jornais, revistas, portais e acées de
parceria com influenciadores digitais. Gerar conteddo nas midias
de massa é fundamental para alcancar visibilidade. Com essa
iniciativa vocé ganha seguidores organicos e de qualidade para
as suas paginas, gera contetdo relevante para o seu site e redes
sociais, melhora o seu posicionamento organico no Google e
consolida um caminho importante para gerar a conversao em
vendas dos seus produtos ou servicos.

E um investimento infinitamente menor do que pagar
constantemente por anuncios, além de manter frequéncia em
suas veiculagdes. Afinal, o segredo é estar sempre aparecendo,
para o seu publico ndo esquecer de vocé ou de sua marca.

Por ultimo, apds a elaboracdo de um planejamento estratégico
com a definicdo clara da sua persona, canais de comunicacdo e
posicionamento da marca, mantenha a frequéncia dos contetidos
nos canais digitais e midia tradicional. Sem duvida o resultado em
vendas vai acontecer. Mas, ndo é um milagre! Comece e nao pare!

Busque ajuda de bons especialistas para oferecer essa direcdo
de maneira assertiva. Com a casa organizada vocé pode iniciar
0s seus investimentos em trafego pago no Google ou Facebook
ADS. Avalie antes de tudo qual ou quais as melhores plataformas
para investir em anuincios, ou seja, onde o seu publico estd, para
ndo perder dinheiro e vender com assertividade! .

L



el QUERO!

pgn@pgn.com.br

Divulgacdo

DE COLECIONADOR

Sevocé é fa da série Star Wars, entdo este objeto ndo pode faltar na sua colacdo: a Torradeira

: "“-..’ Stormtrooper. Feita em PVC e metal, ela faz as suas torradas e ainda imprime a logo do Império no péo.
aml e termostato ajustdvel, desligamento manual automdtico e bandeja de migalhas removivel para uma
limpeza fdcil. Faz qualquer tipo de torrada - pdo de forma, waffles, pdo francés e muffins ingleses.

PREGO: R$ 649,95
ONDE ACHAR: www.toyshow.com.br/torradeira-star-wars-stormtrooper-pangea-brands

Divulgacs,

SURPRESA

Vocé vai se emocionar com essa Caixinha de Mdsica Star Wars.

Williams. Se vocé é fa ou conhece alguém que seja, o presente
serd uma grande surpresa!

PRECO: RS 151,91

ONDE ACHAR: www.toyshow.com.br/colecionaveis/
action-figures/caixa-de-musica-star-wars

d Divulgagdo
o N s - N
g | —— ICONICO
E Lo No Episédio V: O Império contra-ataca, Han
a

Solo foi congelado em Carbonita pelo vildo
Jabba the Hutt. A cena, eternizada na saga,
agora pode enfeitar sua parede como esse
icénico Porta-chaves feito em Poliestireno. A
pecatem 27 cm e pesa 846 g.

PRECO: R$ 64,95

ONDE ACHAR: www.toyshow.com.br/
colecionaveis/action-figures/porta-chaves-
han-solo-na-carbonite-star-wars

EU TAMBEM QUERO!

A Uncanny Brands, apresenta a Pipoqueira R2 D2
mais que estilosa. Além de sua funcéo, ela vai decorar
sua cozinha e todos os seus amigos vdo querer uma!
Feita em PVC e metal, ela mede 50 cm de altura e
pesa400g. A cabega do R2 D2 é a prdpria bacia para
acondicionar a pipoca. Dd ou ndo dd vontade de ter SHOW

uma pipoqueira do rob6 mais famoso do cinema? Seus drinques serdo um show a parte! Imagine ter

Divulgacdo

gelos no formato da Estrela da Morte? A Forma de
PRECO: RS 1.891,36 Gelo Silicone 3D tem 7 cm de diGmetro e vai dar vida
ONDE ACHAR: www.toyshow.com.br/mkp/ nova as suas bebidas. £ vocé poderd fazer gelos coloridos!
pipoqueira-replica-r2-d2-star-wars-uncanny-
brands-mkp PREGO: RS 64,95

ONDE ACHAR: www.toyshow.com.br/presentes-e-decoracao-geek/
forma-de-gelo-silicone-3d-estrela-da-morte-star-wars-7-cm

6 | ESEREE
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critico literéario,
escritor e professor do curso de
extensdo da Pontificia Universidade
Catélica do Parana

b
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e — el

Storytelling: como fazer um negocio
Ser relevante Na era do INstantaneo

ivemos tempos velozes em que tudo estd acessivel a
unalquer pessoa. O jornalismo, a comunicagao dentro
das empresas, a musica que consumimos e os filmes
e séries que assistimos sdo guiados por uma nova dinamica:
é preciso informar, entreter e ensinar cada vez mais rapido e

com conteddo que, nao por acaso, se tornam também mais
efémeros.

Esse cendrio 4gil, porém téo acelerado, se torna confuso e de
dificil leitura, gerando experiéncias pessoais e profissionais, ao
mesmo tempo, vertiginosas e frustrantes. Carreiras acabam
tdo cedo quanto comegam. Empresas fecham as portas ndo
muito tempo depois de té-las aberto. O sucesso deixa de
ser uma consequéncia e passa a ser um objetivo-fim, um
vicio encerrado nele mesmo. Entdo, como romper com essa
l6gica mecanicista e desumanizada? Como é possivel criar
vinculos e lagos verdadeiros e duradouros em tempos tao
instaveis? Como criar negécios focados em pessoas e ndo em
algoritmos?

A chave para resolver essas e tantas outras questoes estd em
tomarmos consciéncia que somos feitos de histérias. Somos
impactados pelas histérias que nos contaram. Desde o nucleo
mais intimo e proximo, como as histérias de nossas familias,
até os movimentos mais grandiosos e distantes, como os fatos
histéricos. Ndo so as vivemos, como as produzimos todos
os dias sem cessar. Cada gesto e palavra estd contando ao
mundo quem somos e qual é o nosso lugar na sociedade. Se
contar histérias faz parte do modo como ocupamos o mundo,
podemos usar essa habilidade para transformar a nossa vida
no trabalho. E a melhor forma de fazer isso é sistematizando as
técnicas de contagdo de historias. A esse processo chamamos
de storytelling.

Dominar as técnicas de storytelling é uma tendéncia global.
E essa expansdo acontece em dois niveis: interno e externo.
No primeiro, é preciso transformar as equipes em sistemas de
cooperagdo mutua, isto é, que trabalhem ndo apenas com o
mesmo objeto: é fundamental desenvolver sintonia e empatia.
O storytelling é uma ferramenta fundamental nesse processo.
E a partir do espelhamento das histérias e no cruzamento de
ideias que os times ganham coeséo e confluéncia. Um gestor
que conhece seus colaboradores e consegue criar didlogos
plurais por meio das técnicas de storytelling tem resultados
melhores com menos desgaste dispéndio de recursos.

Olhando para o nivel externo, é possivel notar que o mercado
estd em busca de profissionais que sejam somente bons
executores de tarefas, mas de pessoas que sejam capazes de
estabelecer conexao entre produtos e servicos com o mundo
real. E preciso encantar e engajar, criar vinculos fortes e
frutiferos com os consumidores. E é ai que o storytelling fornece
a estratégia e o repertério necessarios para desenvolver e
fortalecer esse didlogo.

Conhecer as regras e as técnicas para contar uma boa historia
é imprescindivel para o profissional crescer de forma organica
ou para o empreendedor ter clientes engajados e fiéis. E
ndo é exagero algum dizer que o storytelling é um dos mais
poderosos ferramentais para quem quer ser relevante de
verdade naeradosalgoritmos, pois existem duas caracteristicas
que ndo podem ser patrocinadas: confianca e credibilidade. E
ambas nascem junto com os elos criados. Portanto, em uma
época tdo acelerada, em que as experiéncias duram poucos
segundos, sao as histérias que tornam o momento e 0 NOSSO
legado eternos.




- - V0O INAUGURAL
A GOL Linhas Aéreas realizou o voo
inaugural ligando Guarulhos (GRU) ao

Vale do Aco (IPN), mais novo destino

da Companhia em Minas. A solenidade

contou com a presenca de Bruno

Morato, prefeito de Santana do Paraiso,

cidade onde fica o aeroporto; do

pgn@pan.com.br vice-prefeito de Ipatinga, Allex Espirito
Santo e de José Anicio de Almeida, o

Oliveirinha, vice-prefeito de Santana do

Paraiso e Leandro Anicio Batista da Silva,
secretario de Governo da cidade.

Arguive pessoal

DESPEDIDA

Leida Horst, que por vérios anos foi a coordenadora de Comunicagao da Celulose
Nipo-brasileira SA (Cenibra) desligou-se da companhia. Ela assumiu o mesmo cargo na
WR Construtora & Incorporadora, assessorando o empresario Wallace Barreto, presidente
do grupo. Foi na gestdo de Leida que a Cenibra foi contemplada com o Prémio PQN de
Ouro, na categoria de Melhor Assessoria de Comunicagdo Privada, no ano de 2005. Na
foto, o compositor, autor e cantor Tavinho Moura, o vice-governador Paulo Brant e Leida

Horst durante evento promovido pela Cenibra na Fazenda Macedodnia, em Ipaba, interior
de Minas Gerais.

Divulgagao

PREMIACAO
A Usiminas esté entre as trés empresas brasileiras do ;amo

da siderurgia e metalurgia que melhor se comunicam com os jornalistas, sequndo a 129
Pesquisa Empresas que Melhor se Comunicam com os Jornalistas, promovida pela
Plataforma Negdcios da Comunicacéo e pelo Centro de Estudos da Comunicagéo
(Cecom) em 2022. A iniciativa reconhece a qualidade do relacionamento que marcas de
30 setores econémicos do pais mantém com a imprensa, valorizando a transparéncia

e a manutencdo da democracia, conforme o acesso, a disponibilizacéo e a facilidade de
apuracao de informagoes. Auditada pela BDO Brazil, a pesquisa contou com a participacéo
e 0 voto de 25 mil jornalistas em todo o pais. A cerimoénia de premiagao sera realizada
somente em novembro.

Divulgagao

COMEMORACAO

Resultado da parceria entre Brasil e Japao, a Cenibra celebrou seus 49 anos de existéncia.
Fundada em 1973 para produzir celulose a partir do eucalipto, tornou-se respeitada no
cendrio nacional e internacional, sendo referéncia na producéo de alta qualidade, na
conservacao dos recursos naturais, na valorizacdo do ser humano e no desenvolvimento
socioecondmico. Durante baile de homenagens aos empregados com 10, 20, 30 e 40 anos
na casa, o presidente Kazuhiko Kamada destacou a importancia da seguranca para a
companhia continuar alcangando resultados positivos. Gerando cerca de 7.500 empregos
diretos e indiretos, opera com uma unidade industrial em Belo Oriente (MG), onde estdo
instaladas duas linhas de producéo de celulose branqueada de fibra curta de eucalipto e
capacidade de fabricagdo de 1.200.000 toneladas/ano. Parabéns a todos os colaboradores!

FRANQUIA
O casal de empresérios Carlos Paiva (Local
PROTAGONISMO FEMININO oy :

Datacenter e Imobiliaria Carlos Paiva) e
Empreendedoras de Ipatinga, Belo Horizonte e Areado foram as Caroliny Guimaraes (Facial Harmonizagéo)

vencedoras do ouro estadual do Prémio Sebrae Mulher de Negdcios
2022. De Ipatinga, na categoria “Pequenos Negdcios”, o primeiro

lugar ficou com Ana Luiza Alves Gomes, da empresa Jaleca, do
segmento de uniformes e jalecos diferenciados. A premiacao dé a para perda de cabelo. A inauguragao da
oportunidade de reconhecer trajetérias de sucesso de mulheres que Stanley’s Hair, serd em novembro, a rua
fazem a diferenga nos negdcios e sdo protagonistas de suas histérias. Oswaldo Cruz, 128, no Cidade Nobre.
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pretendem trazer para Ipatinga uma
franquia de clinica médica especializada em
transplante capilar e tratamentos avangados



PRO LAR!

pgn@pgn.com.br
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COMPOSICAO DE AMBIENTES

v As lampadas de filamento LED estGo em alta nos projetos de iluminagdo residenciais e
\ comerciais. Com uma luz mais amarelada e de baixa intensidade, os produtos se tornaram
: ideais para quem busca proporcionar um efeito vintage aos ambientes, tornando-os
mais aconchegantes e charmosos. Atenta a essa tendéncia, a Lorenzetti lanca a linha de
lampadas Filamento LED, com op¢des para decorar e iluminar. SGo trés modelos: a Bulbo,
no formato mais tradicional, a verséo ST64 ou péra, que traz um design mais moderno, e a
Vela, com tamanho menor, um tanto charmosa. As versées estdo disponiveis em poténcias
de 2W a 4W, com temperatura de corem 2400K.

Divulgagéo

NOVA COLECAO

A Portobello apresentou seus lancamentos da Cole¢do 2022 Unlimited Dreams durante
a Cersaie 2022, em Bolonha - Itdlia. Entre as novidades destaca-se a linha Oh!Take assinada
pelo mestre da arquitetura brasileira Ruy Ohtake. O principal diferencial desta solugéo é
o formato das superficies, que podem chegar ao tamanho de 1,80 por 3,60 metros. Uma
revolucdo no universo da ceramica, as lastras representam um novo patamar de solugées
para a arquitetura, desde o revestimento de pisos e paredes com a diminuicéo do rejunte, até
a decoracdo, com mobilidrios, e fachadas em grandes obras.

Divulgagao

TORNEIRAS

A Celite, marca que entende o DNA do banheiro brasileiro, investiu em sua tecnologia
de produc¢do para desenvolver a linha Basic com trés opgées de cores de torneiras: Rose
Gold, Gold e Preto Matte. Sem medo de descascar ou perder a cor, a marca assequra a
longevidade dos modelos coloridos gracas a exclusiva tecnologia High Coat®. A superficie
leva camada de Niquel, metal nobre que ndo corréi nem oxida facilmente. Com design
versdtil, as torneiras coloridas sdo perfeitas para todos os estilos de projetos — desde
comerciais, com grande fluxo de publico, assim como os residenciais em todas as
localidades, incluindo as regices litoraneas. A marca oferece 10 anos de garantia.

Divulgacdo

ANTIDERRAPANTES

A Portinari tem investido nos acabamentos antiderrapantes para revestir dreas externas
como piscinas, churrasqueiras, varandas e jardins, seja de casas ou ambientes comerciais.
Entre suas principais vantagens estdo o aumento da resisténcia ao escorregamento, ao
desgaste, risco e ataque quimico, além de um melhor desempenho quanto a limpeza. Antes
dela, as especificacdes do coeficiente de atrito da Portinari eram iguais ou maiores do que
0,5. Cole¢bes como Ritual, Audaz, Palco, Boulevard, Sandstone, jd carregam a tecnologia
em sua fabricagdo. Outras linhas mais antigas, como a York, estéo recebendo a atualizagéo
hd alguns meses. Todos os produtos com o acabamento antiderrapante mantiveram a
qualidade de outrora com algumas atualizagdes importantes em seu desempenho.
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ROBERTA MARQUES

Elementos estratégicos para
trabalhar a marca pessoal no LinkedIn

LinkedIn é uma excelente ferramenta para quem

deseja galgar posicdes sociais em sua carreira. Além

disso, essa rede social profissional também é o
ambiente certo para quem tem o propdsito de trabalhar um
projeto de marca pessoal. No entanto, esse foco ainda pouco
explorado...

Em uma live recente com Roberta Marques, consultora de
branding pessoal, ela ressaltou ser muito comum as pessoas
ndo conseguirem alavancar suas carreiras em fungdo de
dificuldades ndo identificadas objetivamente. Na maioria das
vezes, esses profissionais tém um curriculo vasto, experiéncia
e conhecimento, mas falta algo intangivel para atingirem a
posicao que desejam em meio a concorréncia.

Surge, entdo, como a resposta para esse enigma: o trabalho
de branding pessoal.

MAS, AFINAL, O QUE E O BRANDING PESSOAL?

Nada mais é do que a gestdo estratégica da marca pessoal,
por meio da identidade verbal, da imagem, da coeséo,

coeréncia e consisténcia nas atitudes, e, claro, do contetdo.
Normalmente as empresas trabalham este campo tendo
como suporte o Design, as Relagdes Publicas e a Publicidade.
Assim, essas ferramentas comunicam valores ao mercado
consumidor e o publico se fideliza muito mais por intermédio
dessa conexdo emocional, do que pela qualidade do produto
em si.

Hoje em dia, todos nds somos marcas e podemos ser
compreendidos enquanto empresas singulares. Quem nédo
vende um produto ou servico vende sua forca de trabalho, sua
imagem. E, diante de um mercado cada vez mais concorrido,
com uma infinidade de curriculos e cursos iguais ao seu, o
que te diferencia na verdade é s6 isso: sua marca pessoal!

CONHECIMENTO

Conhecimento é fundamental, sem ele nenhuma imagem
se sustenta. Mas, visto que o estudo pode ser adquirido de
maneira semelhante por todos nds, ele nos exige muita
dedicacao. A marca pessoal € a sua identidade, algo Unico e
que nédo pode ser jamais copiado. Ela faz parte da esséncia do




profissional e faz referéncia aos sentimentos que suscitamos
enguanto oferecemos Nossos servicos. Servicos vao, produtos
também, a experiéncia fical Por isso, uma marca pessoal bem
trabalhada promove exatamente isso: um diferencial em
meio a tantos curriculos.

IDENTIDADE VERBAL

Na gestdo estratégica dessa marca, a identidade verbal faz
referénciaas palavras que escolhemos para nos comunicarmos
e como as empregamos. Ndo basta se comunicar, é preciso
convencer; ndo basta ser conhecido, é necessario ser
respeitado.

Portanto, no Linkedin ndo é indicado discutir assuntos
polémicos ou pessoais, como o resultado do jogo do seu
time no final de semana.

COESAO

As palavras que vocé usa na fala e na escrita e a maneira como
as expressa revelam muito sobre vocé. E necessario haver
regularidade no tom da voz, no timbre, na velocidade da fala,
no vocabulario... Isso é sua identidade!

Pensamentos e/ou ideias precisam de clareza. Como que
vocé quer ser conhecido e lembrado nessa rede social? Qual
é a sua especialidade? Faca uma reflexdo do que ird postar no
seu feed e qual serd a contribuicdo para a sua rede. Mesmo
digitalmente, vocé constroi isso paulatinamente todos os
dias. A construcdo da marca é feita nas minimas atitudes.
Tanto na vida real, quanto na virtual. Desse modo, ela diz
respeito as nossas acdes no ambiente de trabalho e, ainda,
na vida cotidiana.

E deigual relevancia cumprimentar o porteiro com um sorriso
genuino e auxiliar sinceramente uma pessoa que esta abaixo
de vocé hierarquicamente. Ou até oferecer sua atengéo para
quem precisa desabafar...

E também vocé responder uma mensagem inbox com
presteza e educacdo. Agradecer a oferta de um produto,
mesmo que nao seja do seu interesse naquele momento.
Jamais faga isso com um ano de atraso so porque precisa de
ajuda e, agora, resolveu ativar o networking... Isso mancha sua
marca pessoal.

COERENCIA E CONSISTENCIA

Faz-se necessario essa coeréncia e consisténcia nas atitudes
rotineiras que vocé tem no seu ambiente fisico e digital, até
porque ndo sabemos o dia de amanhé e ndo temos como
adivinhar de onde virdo futuras oportunidades. Olhe ao redor
buscando sempre um potencial de crescimento: a pessoa
que vocé conversa no colégio do seu filho ou a que fez um
pedido de conexdo pode vir a ser um parceiro, um colega de
trabalho ou até mesmo cliente. O mundo gira e dd voltas e
precisamos ter essa consisténcia.

APRESENTACAO

A apresentacdo é a forma como vocé se mostra fisicamente
e, nesse quesito, “adequacao”é a palavra. O que se aplica para

mais ou para menos: desgasta sua imagem quando vocé
exagera em um ambiente que ndo pede tanto, e o contrario
também ¢ verdadeiro. E fundamental ter a nocdo do que
0 ambiente e a situacao pedem. Precisamos interpretar as
relagdes que nos rodeiam e estarmos adequados.

Como estd a sua foto de perfil do LinkedIin? Ela esta
bem alinhada com os seus objetivos profissionais? Ela te
representa bem? Como tem sido a sua interacdo com a sua
rede? As pessoas cometem erros basicos deixando perfil
incompleto. Alguns perfis ndo possuem fotos e um resumo
de apresentacdo. J& existem aqueles que pecam pelo
excesso, exageram na autopromocao no feed e até mentem
no curriculo.

Quem procura emprego com uma ma aparéncia, passa a
impresséo de alguma insatisfacao pessoal ou de que néo esta
muito engajado e que nao se dedica a si mesmo.

J& parou para pensar que pode até passar uma imagem de
que ndo vai se dedicar a equipe? Pode até ser o contrario, mas
€ 0 que a imagem diz naquele momento. Muitos ainda ndo
respondem mensagens de colegas e recrutadores.

Existe uma diferenca gritante de comportamentos nas redes
sociais - pessoais e profissionais. Uma pessoa que navega
pelo Facebook, tem um interesse pessoal, quer passar o
tempo, informacdo de amigos ou uma atualizacdo sobre
entretenimento.

Ja na rede profissional, neste caso o LinkedIn, as pessoas tém
um outro proposito. Elas querem investir tempo, buscam
atualizagbes de marcas ou novidades em carreira. Ha também
uma expectativa das empresas e dos usudrios dessa rede
social de que existe uma etiqueta empresarial ali. Isso ocorre
porque as pessoas te vigiam o tempo todo, é como se vocé
tivesse varios chefes ao mesmo tempo. E quando eu falo de
varios chefes, eu ndo estou falando de um lider imediato. E
sim de pessoas como eu e vocé, avaliando comportamentos
e acoes.

Por outro lado, hd uma exigéncia de que vocé seja uma pessoa
auténtica, ndo criar um perfil fake, incluir uma informacéo que
ndo é verdadeira, plagio, etc.

Uma coisa é certa, existem lugares para agir de maneiras
distintas. Essas pequenas atitudes refletem na sua imagem
profissional.

Assim como existe o networking no ambiente fisico, o LinkedIn
é um local para conexao. Por isso, saiba olhar em volta desse
ambiente virtual. O que as pessoas dali estao interessadas?
Quais sdo as trocas existentes para vocé entrar e se encaixar
perfeitamente nesse fluxo?

Pense nisso! Se vocé for contrario ao fluxo vocé vai ter atrito e
ndo vai conquistar seus objetivos.

E, para vocé que "ja chegou 13" e alcancou suas metas,

lembre-se: sempre hd espaco para aprender algo novo e
compartilhar o seu conhecimento no @LinkedIn. 4w

e | 2|
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PODCAST

A Traive, plataforma que conecta a cadeia agricola

ao mercado de capitais - anunciou o lancamento do

podcast Conexdo Traive, que tem como objetivo

repercutir as ultimas inovagdes tecnoldgicas, que

estdo fazendo do futuro um acontecimento presente.
Apresentado por Daniela Lemos, jornalista e
podcaster com passagem por importantes programas
da Rede Globo e da Radio CBN, o Conexdo Traive
serd publicado mensalmente e estara disponivel em

todos os agregadores de podcasts.

FORTALECIMENTO

A Conceito Comunicag¢do, agéncia com 32 anos no mercado e pioneira na drea de relacdes
publicas no interior de S&o Paulo, assumiu o relacionamento com imprensa da Santa Helena,

a maior industria de amendoim do pais. Entre os desafios estao o de ampliar as narrativas,
potencializar conhecimento de marca e de todo o trabalho realizado pela fabrica para levar o
melhor do amendoim ao alcance de todos. O atendimento serd realizado pelas sécias Laura
Ravagnani e Marcela Barbin. A Conceito vai somar com o time de comunicagao e marketing de
companhia e fortalecer a imagem de marcas consagradas como Pacoquita, Mendorato, Crokissimo,
Cuida Bem, Amindus, Troféu, bem como a reputacdo da Santa Helena em todas as regides do pais.

USINA HiBRIDA

A Brasil BioFuels (BBF), empresa brasileira

que atua no agronegdcio desde o cultivo de
palma, trading, producao de biocombustiveis e
geracao de energia renovavel, iniciou a primeira
fase da usina hibrida de geracao de energia
que combina biomassa e 6leo vegetal, ambos
advindos da palma de 6leo, em Sao Jodo da
Baliza (RR). Investimentos que somam RS 166
milhdes e geragao de 17,9 MW de energia.

PROMOCAO

A Cibra, uma das maiores e
mais inovadoras empresas
de fertilizantes do Brasil,
anuncia a promogao de Kelly
Nakaura como diretora de
Marketing e Comunicacao.
Na nova posi¢do, a executiva
terd como principal missao
liderar as novas estratégias
voltadas a comunicacdo e
posicionamento da marca.

PRODUTOR RESPONSAVEL

NFTS

J& pensou em

ter controle de
propriedade rural,
controle de registro e
até mesmo controle
para gerenciar a cadeia
de producéo pecudria
com blindagem e
garantia? Agora, isso é
possivel por meio da
primeira tecnologia
com aplicacdo de
NFTs portadores de
dados genéticos do
mundo. Com ela, 0s
empresarios brasileiros
e uruguaios Mateus
Belo (CEO), Sandro
Wainstein (CLO), Roger
Ilha Moreira e Lucas
Henriques criaram o
dNFT, primeiros NFTs
com lastro genético.
Com as dNFTs, os
donos de pets podem
armazenar dados
genéticos do animal
em blockchain.

Divulgagao

O Sistema Faemg e a Associagdo das Industrias Sucroenergéticas de Minas Gerais
(Siamig) lancaram, durante a 149edicGo da Megacana Tech Show Brasil, em Campo Florido,

o programa Produtor Responsdvel. A iniciativa tem como objetivo promover agoes e
atividades para o desenvolvimento sustentavel e melhoria continua de empresas do
agronegdcio, produtoras e fornecedoras de cana-de-agUicar, sem comprometer a sua
governanga, tornando-as mais sustentaveis nos aspectos socioambientais. Por meio do
programa, o produtor rural terd suas atividades verificadas quanto ao cumprimento dos
normativos trabalhistas, de seguranca, saiide e ambientais, melhorando a gestdo da sua
propriedade e evitando multas desnecessarias. Informagdes com o Sistema Faemg pelo
e-mail gda@faemg.org.br ou pelo telefone (31) 3074-3050.
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QO Amor de
Maos Sujas
Farnands Aighi
O AMOR DE MAOS SUJAS

Fernando Righi Marco
Editora: Santo Ambrésio
Preco: RS 35,00

Um desempregado de meia-idade

que encontra sua vocagdo no crime;
famoso livro conta sua histéria em um
mundo que muda hdbitos de leitura;

o conto-reportagem sobre um astro
esquecido do rock de BH; uma reporter,
seu editor, um dono de jornal, seus
leitores e as diversas interpretacdes de
um mesmo fato; um casardo centendrio
que espera sua demolicdo; um ansioso
que encontra sua cura num edificio
vivo. Esses e outros personagens
povoam as onze histdrias de “O Amor de
Mdos Sujas’, quarto livro de contos do
Jjornalista e musico Fernando Righi.

O livro, com suas 118 pdginas,

serd vendido pelo whatsapp (31)
99850-3444. Desde 2019, Righi optou
pelo lancamento ‘delivery” para fugir
de noites de autégrafos que ndo
surtem resultados. "O perfil das pessoas
mudou. O tempo estd ficando muito
corrido para todos, com dificuldades de
estacionamento e tudo mais. Entdo, os
leitores recebem os livros em casa. Os
resultados tém sido muito bons’ avalia.

Além desse, Righi publicou poemas
como “Estrelas nos Olhos, Vaga-lumes
na Cabeca” (2005), “Cinco Impressées de
meu Tempo” (2008), “Bestidrio Minimo &
Qutras Poesofias” (2009), o “Livro Verde”
(2010), "A Longa Noite dos Desamparos”
(2011), “O Mundo como Vontade de
Chupar Laranjas” (2014), Sossegados
(2015), “Pelos Cantos dos Canteiros
(2017) e "Na Danc¢a dos Dias” (2017),
entre outros.

Divulgacdo

JORNALISMO ALEM DO
COPIAECOLA

Eliane Souza

Editora: Print

Preco: RS 49,00

"Um olhar realista sobre a producdo de
reportagens na era digital e sua influéncia
desafiadora para o jornalismo” E assim
que ajornalista descreve seu livro, que era
acalentado hd vdrios anos pela agora
escritora e estd sendo lan¢ado no mercado
brasileiro.

A obra traz relatos da jornada de producgéo
de reportagens em um periodo no qual a
influéncia da era digital ainda ndo estava
inserida de forma téo contundente na
sociedade. O livro é baseado em fatos reais
de repercussdo vivenciados pela autora
durante sua trajetdria de mais de 20 anos no
Jjornalismo, e a leitura lanca luz para uma
reflexdo sobre a importdncia de se manter a
esséncia jornalistica mesmo com os avangos
e as inovagdes do mercado.

A autora traca um paralelo interessante.
“Quando temos algum sintoma de doenga
recorremos aos médicos, que sao os
profissionais aptos a dar diagndsticos e
tratamentos adequados. No jornalismo, o
excesso de desinformacdo e as fake news
da era digital tém sido os “sintomas” Diante
disso, a apuracdo precisa das informacoes
e a producdo de reportagens séo a ‘receita”
recomendada pelos profissionais mais
experientes para a atual gera¢do, destaca
Eliane.

Para ela, esses dois elementos — apuragdo e
producéo - sdo a esséncia do jornalismo,
uma espécie de blindagem fundamental
para o cumprimento da ética, da verdade e
da credibilidade das noticias. A publicagéo
conta com prefdcios do diretor de jornalismo
da Record TV, Rafael Perantunes, e

da jornalista e empresdria Leniza Krauss.

Divulgacéo

FUNDAMENTOS DE UX:
CONCEITOS EBOAS PRATICAS
Guilhermo Reis

Editora: MRN

Preco: R$ 249,00

A tecnologia nos apresenta aplicativos
cada vez mais inovadores, seja para prova
de vida por reconhecimento facial, totens
de servicos inteligentes e os jd tao queridos
pagamentos por aproximagdo. Alguns
deles trazem facilidades ao dia a dia das
pessoas, com situacoes que impactam
profundamente suas vidas.

O design da Experiéncia do Usudrio (User
Experience ou UX), campo de estudo e
prdtica tdo essencial para quem deseja
inovar, recebeu tratamento completo no
livro “Fundamentos de UX: Conceitos e
Boas Prdticas” de Guilhermo Reis, sob a
coordenacgao editorial de Hélio Eduardo
Lopes. A obra jd é apontada como a “biblia”
do segmento e estd sendo vendida no
site fundamentosdeux.com e em portais
especializados.

Como ponto de partida, o livro traz insights
importantes para o profissional de UX. “Esse
primeiro volume trata do que o profissional
precisa fazer, com ferramentas conceituais
e de boas prdticas, apresentando as
principais disciplinas que compdem a UX

— arquitetura da informagdo, usabilidade,
design de interagdo, design visual etc.,
explica o autor.

Com uma pegada técnica para profissionais
consultarem e diddtica para professores e
alunos estudarem, a publicagdo também
tem como foco designers e o ptiblico
interessado em UX e design thinking voltados
a devices de ponta.
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Como aliar a midia paga e a organica

para impulsionar o e-commerce?

ara as marcas, as empresas e 0s servicos que se fundem

ao universo online, nao tem jeito: precisamos delas para

impulsionar os negoécios. Como dizia o famoso filésofo
canadense, Marshall MclLuhan: ‘O meio é a mensagem’.
Trazendo a esséncia para a era da transformacéo digital, elas
sao, de fato, o caminho para divulgar o que temos a oferecer.
Falo aqui das midias pagas e organicas.

A diferenca entre elas esta relacionada a forma como o
trafego chegara até o e-commerce. A estratégia de midia paga
é uma das praticas mais comuns e simples de implementar
pela drea de marketing. Consiste basicamente em investir
para receber visibilidade online, com anuncios, uso de
imagem, videos e textos. Por outro lado, a criacdo de midia
organica é um exemplo de estratégia que deve ser cultivada
ao longo do tempo para atingir os resultados desejados. De
forma ndo paga, esse tipo de tatica geralmente privilegia a
interacdo com o publico. A venda de produtos ou servicos
ndo é a prioridade, mas sim entender as percepcdes dos
clientes e fortalecer a reputacao.

O problema é que muitos empreendedores erram porque
focam apenas em uma dessas modalidades quando, na
verdade, a combinacdo das duas traz resultados mais
expressivos. E posso exemplificar com apenas trés dicas:

- MUDE O FOCO DO CONTEUDO PAGO

Crie um contetdo que néo seja focado nas vendas, mas que
tenha uma proposta de valor para a sua audiéncia. Isso faz
Com que a recepgao seja muito mais positiva. Aposte também
em campanhas pagas que levam trafego para paginas nao
somente de vendas, como de conteldo descritivo; acao essa

que auxilia no ganho de reputacdo e reconhecimento. Por

exemplo, uma landing page que conta a histéria do produto
como ele foi desenvolvido. :

Esse tipo de campanha ¢ ideal
~ consumidor que nao estd No momer
e sim de decisdo. Ao entregar a ele ¢
vocé naturalmente cria uma rel

- CRIE CAMPANHAS MAIS COMPLETAS

Aqui faz sentido que a audiéncia seja apresentada para a
marca por esforcos pagos, mas que permaneca engajada
por causa do valor do conteddo organico. Assim, como
no exemplo anterior, vocé pode criar um fluxo de trafego
no seu site utilizando midia paga como educadora e midia
organica como fomentadora, retornando a midia paga com
campanhas de remarketing ou retargeting. Ou seja, iniciativas
para resultados a curto prazo.

Entenda que, mesmo sendo um e-commerce, é muito
importante que o seu site tenha conteuddo. Ele é o grande
responsavel por gerar acesso. O acesso gera dados e 0s
dados atualmente s&o pontapés principais para qualquer
entendimento ou analise que visa ao crescimento do negdécio
com melhores resultados.

- AVALIE O COMPORTAMENTO DO PUBLICO

A propria audiéncia vai indicar se o conteddo teve
uma recepcao positiva. Dessa maneira, foque as acoes
que apresentam indicadores satisfatorios. Essa é uma
abordagem que ajuda a direcionar os esforcos e a entender o
comportamento de quem se comunica com a empresa.

Como se V&, tanto o desempenho da midia paga quanto da
organicadependem dacapacidadedeintegraressesconceitos
em um pacote atrativo para o publico. Portanto, dé atencao
a informacdo que estd entregando aos consumidores,
construa histérias consistentes e entenda que é necessario
ter uma relagdo cada vez mais proxima para aumentar a taxa
de converséo. Aliando as duas midias, a conquista de bons
resultados serd uma consequéncial s
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NORDESTE
A Azul Viagens vai aumentar, entre dezembro e
janeiro, a oferta de voos dedicados partindo de

Uberaba e Uberldndia para alguns dos destinos

turisticos mais procurados do Nordeste - Maceio,
Jodo Pessoa, Fortaleza, Salvador e Porto Seguro, além
de incremento nas rotas para Recife e Natal. Os voos,

geralmente aos finais de semana, favoreceréo o

pan@pgn.com.br tréfego de turistas partindo do interior de Minas para
o Nordeste, sem necessidade de escalas em outros

aeroportos. Ao todo, serdo 136 novos voos durante a

| [l alta temporada, reforcando o compromisso da Azul
com o desenvolvimento do mercado na regido.

Arguive pesscal

PODER0OSO

O jornalista Aldair dos Santos, responsavel pelo site Imprensa & Midia, estd comemorando

o recorde de audiéncia da pagina no primeiro semestre deste ano. Somente nos meses

de junho, julho e agosto, o portal de noticias registrou mais de 1.800.000 (um milhdo e
oitocentos mil) impressdes no Google. Além disso, o Imprensa & Midia completou agora
em setembro nove anos ininterruptos no ar, levando informacao e entretenimento aos seus
seguidores. O site passou por algumas transformagées e acompanhou novas tendéncias
como a modernizacdo do logotipo, que ganhou novos formatos e cores, mudancas no
layout e também de provedor. E em 2023 teremos uma festanca daquelas!

Divulgacdo

FESTIVAL

Fortalecer a economia local foi o objetivo do
Festival Gastronémico e Cultural de Uberaba, que $ _am
NOVOS VOOS encerrou suas atividades entre os dias 23 e 25 de ' *

A ! ' setembro. Participaram no ultimo fim de semana L1 0
A Gol Linhas Aéreas inaugurou do evento, o Sistema Comércio representado pela g  ehEen LF?!
sua 697 base nacional em seu Federacdo de Bens, Servicos e Turismo em Minas
mais recente destino no estado Gerais (Fecomércio MG), Sesc e Senac
de Minas Gerais. A cidade de e o Sindicomércio de Uberaba. Com diversas
Uberaba passou a se comunicar atragdes musicais e pratos que valorizam a
por meio de voos sem escalas gastronomia mineira, o festival movimentou a
com o Aeroporto Internacional

regido ao longo do més e promoveu intensa
de Sao Paulo/Guarulhos (GRU), troca de experiéncias entre o publico e os
em quatro frequéncias semanais

estabelecimentos participantes.
de ida e volta: as segundas,

quartas, sextas e domingos

Os voosl sao operados pela . BOM DESEMPENHO

companhia parceira Voepass A divulgacéo da Avaliagdo Quadrienal 2017-2020 da Coordenagdo de Aperfeicoamento
e 05 bilhetes comercializados de Pessoal de Nivel Superior (Capes) revelou, no inicio de setembro, que aproximadamente
exclusivamente pela Gol. metade dos Programas de P6s-Graduacdo (PPG) da Universidade Federal de Uberldandia

(UFU) registrou aumento de nota. Dos 50 programas da UFU que foram avaliados, segundo

publicacdo no portal Comunica, 24 subiram de nota; 23 mantiveram o indice e apenas trés

Divulgagdo diminuiram. Os destaques da instituicdo foram os PPG em Imunologia e Parasitologia
Aplicadas (PPIPA) e em Engenharia Quimica (PPGEQ), que conquistaram a nota 7,
méxima, e em Estudos Linguisticos (PPGEL), Quimica (PPGQUI)

e Ciéncias da Saude (PPCSA), que subiram para 6.

PODCAST

O Somos, projeto de extensao da UFU, promoveu o langcamento especial do podcast
SomosCast durante todo o més de setembro. Isabella Vasconcelos, idealizadora do
podcast, revelou que o projeto visa dar espaco sobre teméticas LGBTQIAP+, compartilhando
vivéncias positivas ou negativas, em forma de bate-papo, de modo interativo com o ouvinte,
fomentando a troca de experiéncias. Como setembro é o més marcado pela visibilidade
bissexual, os primeiros episddios da temporada focam relatos de pessoas bissexuais e
contaram com a participacao de especialistas e membros da comunidade, que conversaram
sobre o que é bissexualidade, a satide mental das pessoas bi e as diferentes vivéncias de
acordo com a idade. Os dudios estdo disponiveis no Spotify, Deezer e no Google Podcasts.
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Muito linda, porém limitada!

As unidades exclusivas, apenas 17, da Diavel 1260 S “Black and Steel” estardo disponiveis
no final deste més de setembro nas concessiondrias Ducati de todo o Brasil

RAPHAEL LUCCA

familia Diavel, da italiana Ducati
Aaumentou. Chegou ao Brasil a
nova Diavel 1260 S Black and
Steel. O modelo, restrito a apenas 17

unidades exclusivas, tem preco médio
de venda de R$ 134.900,00.

O novo modelo foi projetado para
roubar a cena com graficos assimétricos
e refinados que combinam cinza
brilhante, preto fosco e detalhes
esportivos na cor amarela. Estes
elementos destacam sua natureza
arrojada e bela que combinam o
desempenho de um maxi naked com a
ergonomia e conforto de uma muscle
cruiser.

A pintura da bela Diavel 1260 S Black
and Steel é caracterizada pela escolha
de graficos assimétricos e refinados
que combinam cinza brilhante e preto
fosco como cores principais. Mas o
diferencial fica mesmo por conta da cor
amarela, que confere toques esportivos
ao quadro, a parte inferior da rabeta e
alguns acabamentos da motocicleta.

SINONIMO
DE INOVACAO

De acordo com Andrea Ferraresi,
Design Director do Centro Stile Ducati,
a familia Ducati Diavel 1260, sinénimo
de estilo, inovacdo e desempenho, ja
ganhou prestigiosos prémios de design
internacionais, como o Red Dot Award e
0 Good Design Award.

A Diavel 1260 S Black and Steel, afirma
o diretor, ¢ uma moto que nao passa
despercebida por ninguém. Seus
gréficos assimétricos, o contraste entre
preto fosco, cinza e toques de amarelo
foram projetados para aumentar a
poténcia, design e esportividade do
novo modelo.

O coragcédo da motocicleta é o motor
Testastretta DVT de 1262 cc que
oferece 164 cv a 9.500 rpm com uma
curva de torque plana e encorpada.
Isso permite uma aceleracdo
escaldante e, a0 mesmo tempo,
oferece  regularidade em
baixas rotacoes, ideal para
uso didrio ou em turismo.

v

O chassis, caracterizado pelo distinto
pneu traseiro de 240 mm, garante niveis
surpreendentes de maneabilidade e
angulos de inclinacdo para o piloto,
aliados a um bom nivel de conforto.

Com peso de 218 quilos (a seco), a
moto também tem bastante eletrénica
embarcada, que inclui ABS atuante
em curvas, modos de pilotagem,
modos de entrega de poténcia, e
controles eletrbnicos de tracdo e
anti-empinamento, entre outros. Além
disso, traz iluminacdo Full-LED, painel
totalmente digital em TFT colorido de
3,5 polegadas e sistema multimidia.

A moto é equipada com cambio de
seis velocidades e Ducati QuickShift
(DQS), para trocas de marchas (para
cima e para baixo) sem a necessidade
de acionar a embreagem. As rodas
séo de 17 polegadas, com pneus
Pirelli Diablo Rosso Il de medidas
120/70-17 na dianteira, e 240/45-17 na
traseira. E equipada com 2 discos de
freio semiflutuantes de 320 mm na
dianteira, com pingas radiais Brembo
M50 de quatro pistées.
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Respeito e referéncia
para professores,
alunos e mercado

Escola Baiana de Comunicacgao, instituicdo de ensino criada em Salvador,
jd nasce grande, moderna e tem um grande desafio pela frente:
transformar em realidade a viséo de ser a principal referéncia
em escola especifica de Comunicacdo do pais.
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ROBHSON ABREU

omo diz o ditado popular que “baiano ndo nasce,
Cestreia’i entdo é com o maior orgulho que anuncio

a estreia da Escola Baiana de Comunica¢do! Uma
instituicdo 100% voltada para o ensino, pesquisa e extensdo
exclusivamente na drea da Comunicagao, em todos os niveis
educacionais. Ndo se trata de viver a utopia da “escola dos
sonhos’, mas sim de concretizar um projeto que ja nasce
grande e com apoio de diversos profissionais, entidades,
instituicoes da sociedade civil e também, da revista PON que
sempre incentivou iniciativas deste porte. E para dar inicio
as atividades, um termo de cooperacao técnico-cientifico
e apoio logistico foi firmado com a Faculdade Luséfona da
Bahia. Assim, a nova escola teré a capacidade de oferecer 30
cursos, dentre os quais, modulos de curta duragéo (com carga
horéria entre 20 e 80 horas), profissionalizantes (180 horas)
e pés-graduacédo (a partir de 360 horas), em formato 100%
presencial.

A Escola Baiana de Comunicagdo vem sendo sonhada a
alguns anos por um grupo de professores universitarios
baianos, tendo a frente o doutor e relagdes publicas Marcello
Chamusca. A instituicao de ensino esta sediada em Salvador,
no bairro de Pituba, e tem duas diretrizes centrais - a primeira
é o respeito e a valorizacdo dos docentes, que tém sido
sistematicamente desrespeitados nos Ultimos tempos, em que
a educacao vem sendo tratada como comodity. E a segunda,
0 respeito e a valorizacao dos discentes, em um projeto que
o coloca no centro do processo de ensino-aprendizagem,
garantindo assim a sua autonomia e protagonismo no
caminho do conhecimento e das suas trajetorias académica
e profissional.

Alfons, Anayme, Mdrcia, Marcos
e Marcello: a concretizagdo de um
sonho que saiu do papel e que jd
comega a fazer histéria




A instituicdo chega para resgatar a
qualidade do ensino privado na érea,
assumindo para si 0 compromisso
de ofertar educagdo de altissima
qualidade e performance, com o mais
alto ideal de aprendizagem, pesquisa
e extensdo. A intencao é trabalhar de
forma simbidtica a teoria e a prética."Ao
trabalhar somente com a Comunicagao,
nos tornamos uma instituicdo Unica,
diferenciada, pois temos foco e, por
isso, poderemos fazer mais e melhor
que todas as outras instituicoes de
ensino’, afirma Chamusca.

No més de outubro j& estardo
disponiveis 12 cursos de curta duragcao
- de 20, 40 e 80 horas/aula, como
Gestéo Estratégica da Comunicagao;
Diversidade nas Organizagdes; Gestao
deRiscoe Crise de Imagem On e Offline;
Fundamentos da Escrita Cientifica em
Comunicacdo; Media Training: como
manter um relacionamento positivo

com a imprensa; Comunicacéao Digital
Estratégica Para Profissionais Liberais,
entre outros. Os médulos de 20h custam
R$ 259,00 a vista ou em seis parcelas de
RS 49,00. J& os de 40h, custam R$ 499,00
ou em parcelas de RS 99,00.

E nessa primeira fase de estreia, a
direcdo da Escola j& encaminhou
para o Ministério da Educacao (MEC)
o pedido para abertura do processo
de credenciamento dos cursos de
graduagédo plena de Jornalismo,
Publicidade e Propaganda e Relagdes
Publicas. Logo na sequéncia, serao
lancados os cursos para tecnoldégos
em Design Grafico com énfase
em Audiovisual e também os de
Planejamento & Gestdo de Eventos,
Cerimonial & Protocolo.

Para o professor Marcos da Cruz,aEscola
Baiana de Comunicacdo era o que
faltava para atender as demandas de

Divulgacdo
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Madrcia: foi uma grande honra firmar as parcerias, principalmente com a faculdade Luséfona

mercado no quedizrespeito aformagao
de profissionais de Comunicagéo.
Ele observa que a instituicdo oferece
ndo so cursos com cargas hordrias
extensas, mas também modulos de
média e curta duracdo. “Ideal para
aqueles estudantes que precisam de
uma qualificacdo especifica na area,
em curto prazo’, completa o diretor de
marketing e vendas.

No Brasil, a primeira escola exclusiva
na area da Comunicacgao foi a Casper
Libero, em Sado Paulo. A instituicao
de ensino superior privado foi criada
em 1947, a pedido do jornalista
e empresario Casper Libero, que
demonstrou, em seu testamento, a
vontade de ter uma institui¢do superior
voltada para o ensino de Comunicacao
Social.

PROJETO PEDAGOGICO
INOVADOR

O projeto pedagdgico inovador da
Escola Baiana de Comunicagdo foi
pensado e estruturado de acordo com
0 que ha de mais atual no ensino da
Comunicagdo em todo o mundo. Ele
contempla um amplo espaco para
o desenvolvimento de pesquisas,
por meio de trés grupos instituidos
e coordenados pelos professores
doutores Marcello Chamusca, Mércia
Carvalhal e Velda Torres. H& também
grande valorizacdo das atividades
de extensdo comunitdria que se
acontecerdo por meio do Nucleo de
Extensao, capitaneado pelo professor
Alfons Altmicks, também responsavel
pelo Centro de Préticas Integradas
em Comunicagao, que agrega quatro
agéncias experimentais - Agéncia
Baiana de Comunicacdo Integrada;
Baiana Produtora Cultural; Observatorio
da Opinido Publica Candido Teobaldo
de Souza Andrade e a Agéncia Baiana
de Noticias.

De acordo com o professor Altmicks,
diretor de Ensino e Extensao, faz parte
do projeto da Escola se vincular a
ideias e projetos que possibilitem a
comunidade académica ter acesso
ao que ha de mais novo e avancado
na area. Principalmente inovagoes
que privilegiem a qualidade do
ensino e entendam a aprendizagem
como objetivo principal. “A oferta de
cursos profissionalizantes e de curta
duragdo, indo além da graduacdo e
pés-graduacao, realizados em longas



jornadas, sdo essenciais para que isso
aconteca, pois esses modulos, por
serem rapidos, podem trazer temas
atuais e até experimentais, reforcando e
potencializando a cultura da inovacao’,
alerta.

Para Velda, diretora de Pesquisa
e Pds-graduacdo, outro aspecto
importante do projeto da Escola Baiana
de Comunicagao é a busca incansavel
pelo rigor académico-pedagdgico,
como forma de garantir uma formacéo
profissional de alto nivel para os
egressos. “Para o resgate da qualidade
educacional na area de Comunicagao
ndo se pode abrir mao desse rigor”,
acredita a professora.

Nota-se pelo discurso de sua
equipe diretiva, que a Escola Baiana
de Comunicagdo  encampou a
responsabilidade de iniciar uma
revolucdo na educagao privada voltada
para a area da Comunicagdo na Bahia,
na medida que propde experiéncias de
um processo de ensino-aprendizagem
de vanguarda tanto nos conteldos
quanto nas praticas comunicacionais.
O grupo de “sonhadores’, é assim
que a prépria direcdo da Escola se
identifica, que dirige a instituicdo diz
que o objetivo é, acima de tudo, formar
egressos (as) comprometidos(as) com
a ética e a verdade, preparados para
enfrentar de modo competente e
inovador os desafios do mercado de
trabalho.

VALORIZACAO DAS
AULAS PRESENCIAIS

De acordo com a professora Doutora
e diretora académica da Escola Baiana
de Comunicacdo, Marcia Carvalhal,
a instituicdo de ensino ja inicia suas
atividades na contramao da ldgica
perversa do mercado, que sé visa o
lucro em detrimento da qualidade da
educacao - todos os cursos terdo aulas
100% presenciais. Atualmente, muitas
instituicbes de ensino no Pafs tém
hibridizado suas matrizes de cursos
presenciais em busca de baratear os
custos e maximizar os lucros. As escolas
estdo incluindo nos cursos presenciais
40% de aulas na modalidade EAD
(Ensino a Distancia), com turmas que
vao até 180 alunos. “Como dar aulas
para tantos alunos de uma vez? E ébvio
que isso ndo tem como funcionar. Na
Baiana de Comunicacdo, 0s cursos
serao 100% presenciais e com turmas
reduzidas’, afirma Marcia.

CURSO$

Parceria com Faculdade Lus6fona
com cooperacao académica da
Escola Baiana de Comunicacao

O modelo de educacdo adotado pela
maioria das instituicdes privadas de
ensino é o da educacdo produzida
e distribuida massivamente, o que
tem empobrecido e estandardizado
os currfculos e processos  de
ensino-aprendizagem. Segundo
Marcello Chamusca, esse modelo
destréi todo e qualquer ideal de
projeto educacional diferenciado e
unico, que privilegie a autonomia e
o protagonismo do estudante, além
de Ihe permitir ser o condutor da sua
prépria formacao. “A Escola Baiana de
Comunicagao, ao se insurgir contra
essa onda avassaladora da educacéo
massiva, destaca-se como projeto Unico
no mercado educacional da Bahia e
poderd se tornar uma referéncia nao
s6 no Brasil, mas em todo o mundo
anuncia o diretor geral.

POS-GRADUAGAO

- MBA EM GESTAO ESTRATEGICA
DE COMUNICAGAO E MARKETING
NO CONTEXTO DIGITAL
Coordenacdo: Marcello Chamusca

- MBA EM COMUNICAGAO PARA
A DIVERSIDADE
Coordenacdo: Marcello Chamusca

- EDUCOMUNICACAO
Coordenacédo: Velda Torres

- COMUNICAGAO E GESTAO DA
EDUCAGAO A DISTANCIA

Com a segmentacéo da escola e Coordenacao: Alfons Altmicks
a possibilidade de falar para um
publico especifico, a Escola Baiana
de Comunicacdo tem 80% do seu
corpo docente formado por mestres
e doutores em alguma drea da
Comunicagao. Alguns com destaque
nacional einternacional. Ainstituicdode
ensino procurou valorizar profissionais
com experiéncia de mercado, como € o
caso do professor Américo Neto, sécio
de uma das maiores e mais importantes
agéncias de publicidade e propaganda
da regiao Norte e Nordeste do Brasil, a
Via Midia. “A gente precisava de uma
escola de exceléncia paraformar nossos
profissionais e aperfeicod-los para os
novos tempos. Isso faz uma grande
diferenca, tanto como professor, quanto
como empregador, uma vez que eu
tenho uma agéncia de publicidade. E
importante termos profissionais bem
preparados e a instituicdo, com a sua
seleta equipe de docentes, e com
grandes mestres, certamente atendera
muito bem as nossas necessidades e
expectativas’, avalia o publicitario.

. COMUI}IICAQZ\O, LITERATURA E
INSERCAO NO MERCADO EDITORIAL
Coordenacdo: Alfons Altmicks

- GESTAO DA COMUNICAGAO EM
SERVICO SOCIAL E DIREITOS
HUMANOS

Coordenacdo: Anayme Canton

- MBA EM ORGANIZAGAO

DE EVENTOS, CERIMONIAL

E PROTOCOLO

Coordenacao: Aldo Borges Junior

- GESTAO DA COMU[\IICA(;Z\O E
MARKETING EM SAUDE
Coordenacao: Aldo Borges Junior

PROFISSIONALIZANTES

- COMUNICACAO INTEGRADA:
PLANEJAMENTO E GESTAO
Coordenacdo: Marcia Carvalhal

. GESTIE\O ES'I:RATEGICA EM
RELACOES PUBLICAS
Coordenacdo: Marcello Chamusca

PARCERIAS QUE FAZEM
A DIFERENCA

Antes mesmo de
estrear no mercado
soteropolitano, a
Escola Baiana de
Comunicacao

- GESTAO DA COMUNICACAO PARA
A DIVERSIDADE
Coordenacdo: Marcello Chamusca

montou uma - PLANEJAMENTO E

redede parceiros ORGANIZACAO DE EVENTOS
que vem I Coordenacao: Rosa Brito
contribuindo, }
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indiretamente, cada um ao seu modo,
para a consolidacdo deste grandioso
projeto. A direcdo entendeu que a
iniciativa seria necessaria por se tratar
de uma instituicao de ensino que se
propde a ser Unica, diferenciada, 100%
voltada para a area da Comunicacédo
e ainda, atuar em todos os niveis
educacionais.

A primeira parceria foi firmada no inicio
de setembro com a Faculdade Luséfona
da Bahia, instituicdo que faz parte do
Grupo Luséfona, maior conglomerado
de ensino dos paises de lingua
portuguesa. O convénio académico
envolve cooperacao técnico-cientifica
em projetos de ensino, pesquisa e
extensdo em que de um lado estéo
os professores altamente experientes
da Escola Baiana de Comunicacao e,
de outro, o maior grupo educacional
luséfono, que ofertard estrutura de
alto nivel para os projetos da nova
instituicdo acontecerem. “Esse é para
nés, um momento histérico. Um
daqueles momentos que contaremos
para 0s Nossos amigos, professores
e alunos, daqui a 20, 30 anos’, afirma
Marcello Chamusca, diretor geral da
Escola.

O convénio permitiu lancar 30 cursos
100% presenciais, sendo oito de
pés-graduacdo, 10 profissionalizantes
e 12 de curta duragdo. Todos na éarea
da Comunicagdo e campos afins.
Os cursos de pos-graduagdo serdo
ofertados pela Faculdade Luséfona e os
de curta duracdo e profissionalizantes,
pela Escola Baiana.“Temos a certeza de
que a Escola veio para ficar e se tornar
a maior referéncia da area na Bahia e
no Brasil’, acrescenta Alfons Altmicks,
diretor de Ensino e Extensao.

Ana Angélica, diretora académica
da Faculdade Luséfona da Bahia,
que assinou o termo de cooperacao
como representante da instituicao, se
mostrou impressionada com a equipe
de professores que estd a frente da
Escola Baiana de Comunicacdo. "A
Escola serd um grande sucesso e para
noés da Lusofona é uma enorme honra
fazer parte dessa histéria de sucesso’,
completa o elogio.

Outra importante parceria foi com
o capitulo brasileiro da Associacao
Latino-Americana de Relagoes
Publicas (ALARP Brasil). A entidade
chancelard alguns cursos da Escola

Baiana, elevando a certificacdo no nivel
internacional. Além dessa cooperacao
internacional, outras foram firmadas
com entidades de classe locais, como
a Associacdo Brasileira de Relagcoes
Publicas (ABRP Bahia), Associacao
Brasileira de Agéncias de Propaganda
(ABAP Bahia) e o Sindicato dos
Jornalistas Profissionais no Estado da
Bahia (Sinjorba). Todas agregando
credibilidade a nova instituicdo de
ensino. Em contrapartida, a Escola
prevé beneficios para os associados e
sindicalizados das entidades. "Acredito
que a chegada da Escola Baiana de
Comunicagdo venha suprir a caréncia
de cursos na érea da Comunicacéo
no Estado da Bahia. Além de ocupar
um espaco tao importante para a
capacitagdo de nossos colegas, que,
muitas vezes, precisam  procurar
especializagbes em outros estados’,
pondera Fernanda Gama, que integra a
diretoria do Sinjorba.

J& com instituicoes da sociedade civil,
a Escola Baiana promoveu convénio
de cooperagao técnica com a Agéncia
de Noticias das Favelas (ANF), que
faz um trabalho reconhecido em
ambito nacional. E com o mercado

Divulgacdo

Alfons, Mdrcia, Marcelo e Ana Angélica: convénio estratégico que vai impulsionar as atividades da Escola Baiana de Comunicacéo a partir de outubro
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editorial, a parceria foi acertada com o
Grupo PON. A revista PON, ha 18 anos é
a Unica publicagdo, mineira e brasileira,
que tem sua linha editorial voltada
aos comunicadores. A revista fard a
doacdo de uma colecdo de todos os
exemplares organizados e veiculados,
além de se colocar a disposicao da Escola
para um intercambio de informacoes
entre seus profissionais.

De acordo com a jornalista Valéria
Flores, secretéria de redacao da PQN,
a intencao do Grupo é, a exemplo de
outras instituicdes de ensino superior
parceiras, que a revista seja fonte de
consulta confidvel para os estudantes, e
que os professores a utilize como uma
importante referéncia bibliografica em
suas disciplinas.

A revista PON circula em todo o Brasil
e sempre procurou manter um bom
relacionamento com os profissionais
da comunicacdo do Estado da Bahia.
Inclusive o diretor geral da Escola Baiana
de Comunicacdo, Marcello Chamusca,
possui hd mais de uma década uma
coluna sobre o mercado da comunicagao
soteropolitano.  “Pretendemos  auxiliar
os futuros profissionais a entenderem
melhor a realidade do mercado editorial.
E quem sabe, produzir novas publicacbes
impressas e digitais’, afirma Valéria.

NOVOS PROJETOS

E para os préximos meses, a Escola Baiana
de Comunicagao j& promete lancar a
primeira edicdo de sua revista cientifica.
O projeto editorial vem sendo desenhado
pelo professor Alfons Altmicks. Para o
Conselho Editorial, foram convidados
seis professores doutores estrangeiros de
paises como Cuba, México, Peru, Espanha,
Panama e Paraguai. Além é claro de toda
a diretoria da Escola.

Num primeiro momento, a revista tera
apenas a participacdo dos docentes. A
periodicidade serd semestral e contard
com versao impressa e digital. "O projeto
vem ganhando forca e adesao de vérios
mestres e doutores comunicadores.
Estamos ansiosos para comecar a nossa
primeira publicacao’, diz Altmicks.

Enquanto isso, a Escola Baiana de
Comunicagdo se prepara para receber
seus primeiros alunos para as aulas
que comegardo no proximo dia 20 de
outubro. E a Bahia mais uma vez sendo
protagonista de uma histéria que estad
apenas comegando!.

- COMUNICACAO NA EDUCACAO PARA A DIVERSIDADE
Coordenacao: Alfons Altmicks

. FORMAgl\O COMUNICACIONAL DE PROFESSORES PARA A
EDUCACAO A DISTANCIA
Coordenacao: Alfons Altmicks

- MEDIAGAO TECNOLOGICA COMUNICACIONAL PARA A DOCENCIA NO
ENSINO SUPERIOR
Coordenacao: Alfons Altmicks

- GESTAO DE CARREIRA PARA ESCRITORES E INSERCAO NO MERCADO
EDITORIAL
Coordenacao: Alfons Altmicks

- COMUNICACAO PARA O SERVICO SOCIAL
Coordenacado: Anayme Canton

- COMUNICACAO ESTRATEGICA PARA O TERCEIRO SETOR E
RESPONSABILIDADE SOCIAL EMPRESARIAL
Coordenacao: Marcos da Cruz

CURTA DURAGCAO

- GESTAO ESTRATEGICA DA COMUNICAGAO
INTERNA
Facilitadores: Marcello Chamusca e Marcia Carvalhal

- DIVERSIDADE NAS ORGANIZACOES
Facilitador: Marcello Chamusca

- GESTAO DE RISCO E CRISE DE IMAGEM ON E OFFLINE
Facilitadores: Marcello Chamusca e Marcia Carvalhal

- FUNDAMENTOS DA ESCRITA CIENTIFICA EM COMUNICAGAO
Facilitadora: Velda Torres

- MEDIA TRAINING: COMO MANTER UM RELACIONAMENTO POSITIVO
COM A IMPRENSA
Facilitadora: Rosa Brito e jornalistas convidados

- COMUNICACAO, ORATORIA E APRESENTACAO EM PUBLICO
Facilitadora: Rosa Brito

- COMUNICACAO DIGITAL ESTRATEGICA PARA PROFISSIONAIS LIBERAIS
Facilitador: Marcos da Cruz

- FORMACAO EM COMUNICACAO DE PROFESSORES CONTEUDISTAS
Facilitador: Prof. Msc Alfons Altmicks

- FORMACAO COMUNICACIONAL DE TUTORES
Coordenacao: Alfons Altmicks

- MEDIACAO TECNOLOGICA E COMUNICACIONAL PARA A ATUACAO

9

NO ENSINO SUPERIOR
Facilitador: Alfons Altmicks

. PAREPARATORIO PARA A SE!.EQAO DO STRICTO SENSU EM
CIENCIAS SOCIAIS, EDUCACAO E COMUNICACAO
Facilitador: Alfons Altmicks

- COMUNICACAO, SERVICO SOCIAL E DIREITOS HUMANOS
Facilitadora: Anayme Canton
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DE CASA NOVA

DOCUMENTO

Na véspera de completar 76 anos de
atuacao, a Federagdo Nacional dos
Jornalistas (Fenaj) encaminhou aos
candidatos a Presidéncia da Republica
documento denominado Oito Pautas
Prioritdrias das e dos Jornalistas
Brasileiros. Nele, constam as principais
demandas debatidas e aprovadas nos
ultimos congressos nacionais da entidade,
além de propostas histéricas da categoria.
Embora conclame as candidaturas a
firmarem compromisso publico com

a defesa do jornalismo, dos jornalistas

e da democracia, a Fenaj decidiu ndo
enviar o documento a Jair Bolsonaro por
considera-lo o maior agressor da categoria.

Divilgagao

DE OLHO

Miranda

O site O Antagonista e a revista Crusoé anunciaram
a saida de Mario Sabino (foto) do comando editorial
das duas publicacdes. Sabino foi um dos fundadores
de ambas, ao lado de Diogo Mainardi, em 2015 e
2018. Com a saida de Sabino, Claudio Dantas assume
a Direcao-Geral de Jornalismo do site e a revista sera
comandada por Carlos Graieb. Sabino assinou com
o Metrdpoles e atuard como diretor da sucursal

do portal em Sao Paulo. Ele serd responsével por
estruturar uma equipe para a editoria de Economia
e Negdcios, que ficard baseada na capital paulista, e
fard andlises politicas e crénicas semanais.

O site Congresso em Foco lancou o Cartdo
da Transparéncia, ferramenta que permite
ao leitor receber notificacdes em seu

de

PODCAST

O Metrépoles lancou o
podcast documental Eu sei
0 que vocés fizeram nas
eleicoes passadas, que
narra, em seis episédios,
histérias das eleicoes
presidenciais desde a
redemocratizacdo. O
material foi produzido a
partir de entrevistas e

vasta pesquisa de arquivos,
revisitando e esclarecendo
casos que fazem parte da
memoria politica do Palis e
que influenciaram disputas
eleitorais. Sob supervisao
da diretora executiva
Lilian Tahan, o trabalho
foi produzido por Priscilla
Borges e Otto Vale.

pgn@pgn.com.br

Divulgagéo

NOVAS DIRETORIAS

Foram escolhidas as novas
diretorias do Sindicato
dos Jornalistas do DF e

do Clube da Imprensa
para o triénio 2022/2025.
Na coordenacao geral
estao Juliana Cézar Nunes
(foto), Marcos Urupd e
Silvio Queiroz. Também
foram escolhidos os novos
integrantes da Comisséo de
Etica - Leonor Costa, Lucas

Krauss, Mdrio Rufino Junior,
Renato Cortez e Roberto Penteado. Para o Conselho Fiscal foram
eleitos Jacson Segundo, Lincoln Macdrio e Morillo Carvalho. A chapa
Unica Ninguém vai nos calar! Jornalistas em lutas! recebeu 213 dos
220 votos, equivalentes a 96,8% do total.

COMEMORACAO

O Comprove, canal de
checagem de noticias da

smartphone sempre que um parlamentar
pedir o ressarcimento dos valores gastos
a Camara, tal como se a pessoa estivesse
recebendo informagdes sobre compras
feitas com seu proprio cartdo de crédito.
A péagina lancou também o Painel Farol
Verde, plataforma digital que busca
oferecer aos eleitores informagoes e
dados qualificados e confidveis sobre as
opinides de candidatos a Camara e ao
Senado a respeito das pautas de mudanca climatica, meio
ambiente, direitos socioambientais e sustentabilidade.
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Cdmara dos Deputados,
completou em setembro trés
anos. Desde que foi criado,
recebeu 4.666 demandas. Desse
total, 177 estavam dentro do
escopo e foram checadas. As
demandas mais frequentes se
referem ao processo legislativo,
a atividade parlamentar e a
votacdo de propostas (muitas
delas sobre Covid-19).
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O Conselho Regional de Profissionais de Relagbes
Publicas 3® Regido esta aprimorando cada vez
mais seus servigos e atendimentos online e ndo
presenciais.

Para qualquer solicitacédo de servigos, informacées
e esclarecimentos disponibilizamos o atendimento
via Canal Direto no Whatsapp 31 3567-1329.

Acesse nosso site www.conrerp3.org.br e |
participe da atualizacao de cadastro profissional.
Assim podemos melhorar nosso relacionamento e
garantir que os registrados receberdo todos os
nossos avisos e informacgdes, de maneira rapida
e eficiente.

O Conrerp3 langou em 2020 o programa de rec
de créditos que se estende até o ano de 2022.
que o profissional acerte sua situacao junto
e exerca a profissdo de forma legalizada. s -

O Conselho tem varias formas de recebime
em alguns casos, é possivel zerar juros e

N&o deixe para depois.

(31) 3225-3880

conrerp3@conrerp3.org.br

Conselhe Regional de Profissionais de Relagdes Publicas - 38 Hegl!b
Rua Goitacazes, 43 - Conjunto 1201 - Centro - Belo Horizonte - Minas Gerais - CEP: 30190-050
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CONTATO

9(31) 97233-1180
(21) 96433-6765




CONSTRUA
SUA MARCA

NO MUNDO DIGITAL

A Munich Design ¢ uma empresa
de consultoria digital que analisa
o ambiente virtual e ajuda voceé
nas melhores estratégias.

Producao de conteudo @
para redes sociais

ldentidade visual @
Criacao de sites @
Trafego pago @

Midia box personalizada @



PREMIACAO

O 100 Fronteiras, de Foz do Iguacy,
venceu o 6° Prémio Internacional

Passaporte Abierto 2022, realizado pela

Organizagédo Mundial de Periodismo
Turistico, na categoria Midia Especializada
em Turismo Destacado. O grupo foi
representado por Annie Grellmann no

pgn@pgn.com.br evento de premiacao, realizado na cidade
de San Luis Potosi, no México.

Arquivo Pessoal

W

Divulgaga

Curitiba conhecerd nos proximos dias o Guia de Produtos e Servigos Digitais, fruto de

trés anos de trabalho da Associagdo Brasileira de Produtos e Servicos Digitais (ABRAD:I).

Trata-se de um guia de precos de 147 produtos e servicos mapeados em nove areas da
comunicacao digital. A iniciativa permitird que o mercado faga o orcamento das entregas
com mais realismo e adequacéo, tanto para agéncias quanto para clientes. A entidade
promete um road show em vérias capitais para apresentar o catalogo aos profissionais.

IMERSAOQ

Estdo abertas até 9 de outubro as inscricdes para o Primeira Pauta RBS. \/oltado para
estudantes do Rio Grande do Sul interessados em participar de um processo de imersao
na redacdo integrada do Grupo RBS, as inscricoes podem feitas pelo formulario online
(https.//forms.office.com/pages/responsepage.aspx?id=Q7jPnif)_kikwZptT-udzogGxbEH4R-
dFvOLfon2xQG5UQKIXTTAEUOTINJICMEU3VIISMkSCQKVQVidu).

EVENTO

O Grupo de Pesquisa em

Jornalismo Ambiental LALA SE FO'

Arquivo pessoal

da Universidade Federal Ndo poderia deixar de homenagear a grande

do Rio Grande do Sul e competente gaucha, Lald Aranha, que nos
(UFRGS/CNPq) e o Niicleo deixou no ultimo dia 21 de setembro, vitima de

de Ecojornalistas do Rio cancer. Bacharel em Comunicacéo pela PUCRS,
Grande do Sul (NEJ-RS) ela comegou no setor de Turismo aqui no Sul
realizam nos dias 27 e 28 de e teve passagens em importantes empresas e
setembro, de forma online, entidades na area de Relacoes Publicas. Inclusive

o V Encontro Nacional presidiu o Conrerp 19 Regidio (Rio de Janeiro) por
de Pesquisadores em nove anos, em reeleicbes consecutivas, e ainda foi
Jornalismo Ambiental, conselheira do Conselho Federal dos RPs. Por toda
que debatera futuros a sua contribuicdo e profissionalismo, nossa salva
possiveis para o jornalismo de palmas a essa RP brilhante. Obrigado por tudo,
e 0 ambientalismo. No principalmente pelo carinho a nossa PQN!
total, serdo quatro mesas e

palestras. Inscricdes gratuitas IN-GAME

pelo www.even3.com.br/

A Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), primeira a fornecer o curso
enpja2022/

de graduacéo em Jogos Digitais do Rio Grande do Sul e uma das cinco maiores
instituicdes privadas do pafs, elaborou, em conjunto com a agéncia Suno Pain, uma
campanha de marca, aliando o formato in-game na midia junto a imagem institucional.
A ideia é aproveitar a atencdo concentrada do usudrio de mobile games gerando
lembranca de marca, além de aproximacao do publico gamer junto a Unisinos, néo se
limitando a divulgagdo do curso de graduacao em Jogos Digitais.

Divulgagao

RODA GIGANTE

Ampliar a experiéncia de turismo na Serra Gaticha oferecendo um atrativo inédito.
Esse é objetivo do Parque Temdtico Mundo a Vapor, ao anunciar a implantacéo de
uma roda gigante na cidade de Canela. A inauguragdo esta prevista para outubro
de 2023, apds a estrutura, que estd sendo fabricada em diversos lugares do mundo,
passar por testes e embarcar rumo ao Brasil. A Roda Gigante Serra Gaticha serd o
primeiro empreendimento do género no Estado e um dos poucos existentes no Pafs,
elevando ainda mais a atratividade turistica e desenvolvimento de Canela e regiéo.
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Deixa que digai




A Mulher Rei, filme protagonlzado po*r Vlola Dav:s
conta a histéria das Agojie que defenderam o Remo

do Daomé, na Africa, contraa escrawdao

A cultura Daomé

valorizava a

significancia das

mulheres.  Contava

com uma organizacao

social Unica e progressiva

para a época. Todos

0s cargos oficiais eram

ocupados tanto por um

homem quanto por uma

mulher, que recebia do monarca

o titulo de Kpojito, ou Mulher Rei,
com quem dividia o reinado.

atriz sul-africana Thuso Mbedu,
e apesar de seus 31 anos, tem cara e
orpo de uma menina de 15. Dividir
s cenas com a veterana foi um
- desafio, muito bem cumprido, a
- jovem brilhou.

é uma jovem orfa que resistiu

s tentativas de seu pai adotivo

er entregue por ele ao
ar uma guerreira.

e

Viola Davis diz que
atuar em um filme
Sua personagem
rovocando  raiva
que nao pode



“Senti que A Mulher Rei era uma
histéria importante, porque me Vi
nela. Eu vi a minha feminilidade. Vi a
minha escurid&o. Vi uma parte muito
importante da histéria nela. Eu sempre
digo que qualquer parte da histéria
é importante, mesmo as menores
partes’, disse Viola. A atriz se encantou
tanto com a proposta do filme que
também é uma das produtoras.

“Nesta histéria, temos a capacidade
de redefinir o que significa ser mulher.
Nés nunca vimos isso antes. Adoro
histérias que podem reformular o
que significa ser mulher, reformular a
feminilidade, reformular seus poderes.
Estas sdo mulheres reais que fizeram
algo sobre-humano, mas ndo eram
super-heroinas. Eu precisava levar
essas mulheres as telas’ afirmou a
diretora Gina Prince-Bythewood.

MUITA ACAO
E REPRESENTATIVIDADE

S&o quase 2h30 de filme que passam
sem que o publico perceba. As lutas
das guerreiras sdo memoraveis, mais
parecem uma danca, apesar da
violéncia exposta na tela. A diretora
carrega 0 peso na mao ao mostrar
0 sangue e 0s abusos sofridos por
mulheres e homens africanos nos
anos de 1800. E como as Agojie
tratavam seus inimigos, a maioria
homens de outras aldeias, que vivia
do trafico de escravos negros para 0s
colonizadores.

No elenco das poderosas guerreiras,
que deixam muito “Vingador” no
chinelo, destaque também para a
britdnica Lashana Lynch (Doutor
Estranho no Multiverso da Loucura —
2022; 007 - Sem Tempo Para Morrer

- 2021 e Capita
Marvel - 2019),
como a poderosa
lzogie, a  mais
valente e forte
depois de Nanisca.

E a atriz ugandense/
britanica Sheila Atim,
que trabalhou com
Lashana em Doutor
Estranho no Multiverso
da loucura. Em A
Mulher Rei, ela faz o
papel de Amenza que,
além de brigar muito, € a  guia
espiritual da tribo e confidente de
Nanisca.

John Boyega (Star Wars: A Ascensdo
Skywalke - 2019) foi contemplado
com o papel do rei Ghezo, uma
figura histérica real que teve grande
parte da sua vida no filme extraida de
acontecimentos veridicos.

N&o bastasse a boa escolha do elenco,
a diretora Gina Prince-Bythewood
ainda abusou nas belas locagdes,
explorando a beleza, a cultura e
os costumes dos povos africanos.

Ofigurino e a reconstituicdo de época
também foram tratados com carinho
especial, além do roteiro, baseado
numa longa pesquisa da produtora
Maria Bello em suas viagens a Africa
Ocidental.

Quando vocé acha que ja viu de tudo,
surge uma novidade que pode mudar
todo o contexto. Um filme realmente
imperdivel, merece levar o Oscar em
varias categorias. Na minha humilde
opinido, é, de longe, o melhor filme
do ano até o momento. Mas tem
muita coisa boa vindo por ail

FICHA TECNICA:

DIREGAO E ROTEIRO: Gina Prince-Bythewood
PRODUGAO: TriStarPictures JuVee Productions
DISTRIBUICAO: Sony Pictures
EXIBICAO: Nos cinemas
DURACAO: 2h24
PAISES: LUA
GENEROS: Acdio, drama, histérico




Marcello
A Gol l;iqhas Aéreqs, com

a estratégia de movimentar

ainda mais o mercado turistico

nordestino, retomou a rota

Salvador (SSA) - Montevidéu

(MVD) para a temporada de

pgn@pgn.com.br verdo de 2023, a partir do dia 7
de janeiro. Tanto a ida quanto

a volta acontecerdo apenas
aos finais de semana.

Arguivo pessoal

- PREMIACAO

; O Sindicato dos Jornalistas Profissionais no Estado da Bahia (Sinjorba)
participou da entrega do Prémio Sebrae de Jornalismo - Etapa Babhia,
nas categorias fotografia, texto, dudio e video. Os quatro trabalhos
vencedores levaram a assinatura de profissionais do sexo feminino: Sora
Maia, reporter fotogréfica de O Correio (A Cachaga que Jorge Amado néo
tomou); Priscila Natividade, reporter de O Correio (Startups Maduras);
Thais Seixas, da Radio Educadora (Empreendedores Juninos) e Jade
Coelho, produtora da TV Bahia (Empreendedorismo e mudanca de vida).
Com um total de 62 trabalhos, a Bahia foi o estado do Norte/Nordeste
campeédo de inscricbes nesta edicédo do prémio.

Divulgacao

INAUGURACAO NOVA SOCIA

A SouthRock, operadora licenciada da
Starbucks no Brasil, anunciou a expanséo
da marca para o estado da Bahia. A primeira
loja serd inaugurada no Shopping da Bahia,
em Salvador, no primeiro trimestre de 2023.
A abertura prevé a geracdo de mais de 30
empregos diretos.

A baiana radicada em Sao
Paulo, Tatiana Marinho,
apos 10 meses desde a
sua entrada na agéncia
Gana, assumiu o papel de
socia ao lado de Felipe Silva
e Ary Nogueira. A agéncia de
publicidade é formada 100%

Novos DESAHOS por pessoas pretas de todas

O jornalista Donny Soares deixou a equipe as regioes do Brasil. Tatiana
de Comunicacao da Prefeitura de Fortaleza, iniciou sua carreira em 2001,
apos oito anos de trabalho. Ele parte para um na Propeg Comunicagdo, em
novo desafio, mas ainda € surpresal Agora, Salvador.

as demandas de imprensa para a Secretaria FESTIVAL
Municipal do Desenvolvimento Econémico

s NOMIe Idealizado e organizado
podem ser direcionadas a Yanna Guimardes.

pelo Hotel Uxua e pelo
agitador gastrondmico

- EI.E ESTA DE VOI.TA Charles Piriou, com apo~i0
Divilg2 da ONG Conservacéo
Um dos mais importantes eventos do calendario Internacional Brasil. o
cultural do Nordeste, o Festival de Verdo Salvador Organic Festival Tranco;o
volta repaginado em 2023. Confirmado para os chega a sua terceira edicio
dias 28 e 29 de janeiro, a grande novidade sera de6a9de outubro‘Ol
o retorno ao Parque de Exposicdes. A mudanca evento apresentara uma
para o local, que abrigou o festival ao longo de agenda de experiéncias
17 anos, foi motivada por pedidos do publico multidisciplinares que

em pesquisas de opinido e nas redes sociais, privilegiam vivéncias com

bem como por sua capacidade de ampliacdo o Universo do turismo e da
estrutural. A Bahia Eventos, empresa da Rede

A R s ) gastronomia sustentavel.
Bahia, segue a frente da realizacdo do Festival I
> Participardo chefs como
de Verdo Salvador.

Neka Mena Barreto, Dadd,
Guilherme Gerard, Roberta
Sudbrack, entre outros.




SUPERMercado

Divulgacdo

pgn@pgn.com.br

FOOD SERVICE

A Flormel, empresa familiar de
alimentos sem adicdo de agticares,
expande a sua atua¢do para o
setor de food service. A aposta

visa atingir uma fatia do mercado
muito abrangente, como industrias
de alimentos, restaurantes,
pizzarias, hotéis, resorts, padarias,

el
T

128 | za

confeitarias, cafeterias e hospitais que, atenta as novas tendéncias de consumo, desejam melhorar a qualidade das sobremesas e
refeicées que sdo oferecidas. A linha de cremosos que foi destinada ao setor segue as caracteristicas tradicionais da marca, priorizando
ingredientes selecionados que acrescentam sabor, textura e saudabilidade ao preparo de receitas. Os cremosos, estdo disponiveis nos
sabores de leite condensado, beijinho, brigadeiro, goiabada, doce de leite e creme de aveld. Serdo comercializados em baldes com
pesagens variadas, sendo em versdes de 1kg, 2,6kg, 5kg, 10kg e 20kg. Além deles, a pacoca moida serd vendida em balde de 1,5 kg.

PRECO: ndo informado

ONDE ACHAR: www flormelatacado.com.br

Gao

Divulg

A Nestlé apresenta o novo sabor
Prestigio Coco com Morango, além
de dois novos formatos da versdo
tradicional oo leite jd conhecida pelo
publico: o tablete Maxi de 90g e o
pacote para compartilhar com 20
unidades. A edi¢do é limitada, pesa 33g e
reline o sabor e a textura do coco ralado
com o frescor e dogura do morango,
resultando em um recheio cremoso com
cobertura de chocolate ao leite Nestlé.

PRECOS: RS 1,90, RS 8,50 e RS 22,80
ONDE ACHAR: supermercados

BRASILEIRO

O azeite Andorinha celebra a abertura da 2 edicdo da Casa
Andorinha, um espaco que foca em experiéncias multissensoriais
relacionadas ao universo do azeite. Pensando em tornar esse
momento ainda mais saboroso, a marca langou a sequnda
edicdo do Azeite Brasileiro, agora em uma garrafa de 500ml.

O azeite extravirgem premium foi fabricado em Sant/Ana do
Liviamento, no estado do Rio Grande do Sul. Ele é ideal para a
harmonizagédo de pratos mais temperados ou picantes, frutos do
mar, bacalhau e queijos com sabores mais fortes.

PRECOS: RS 42,50
ONDE ACHAR: www.azeiteandorinha.com.br

Divulgagdo
CHANTILLY
A Puratos anunciou
N
trés novidades ﬂ‘uml;cau changy Eﬂ!}%

em seu portfdlio - & o
de chantilly - - € %
Norcau Chanty, i Uit E | !
i

Norcau Chanty

! ) -k - |
. = =
Professional. : s

Todos com novas
formulagées e embalagens. O novo Norcau Chanty passa a oferecer um
rendimento de 25% a mais que a versdo antiga, e é perfeito para fazer a
cobertura de bolos. Jd o Chanty Mais se diferencia pela cor super branca e
brilhante, que proporciona um belo efeito visual as preparacdes. A tecnologia
desse produto garante que além de mais contraste e deixar as cores mais vivas,
impede a migragdo do corante e possui uma férmula de alta estabilidade.
E o Chanty Professional, tem uma textura tnica, mais densa e cremosa,
desenvolvido para ser aplicado em produtos que fiquem fora de refrigeracdo e jd
vem estabilizado, resistindo até 24h na bancada.

PRECOS: RS 21,99
ONDE ACHAR: supermercados
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Um minuto .
pro come

Divulgacio

CONVITE
Filipe Bartholomeu, socio, presidente e
CEO da AlImapBBDO, acaba de receber
convite para ser uma Lideranga com
ImPacto, pelo Pacto Global da ONU no
Brasil. A partir de agora, o executivo passa
a fazer parte do grupo de lideres e CEOS
que estao mudando o jeito de pensar
e fazer negdcios em suas empresas,
alinhando as préticas gerenciais e
operacionais aos Objetivos Globais para
acelerar a entrega dos ODS (Objetivos
de Desenvolvimento Sustentdvel)
estabelecidos pela ONU até 2030.

rcial!

pgn@pgn.com.br

ALTO ESCALAO

A agéncia Accuracy tem novidade
no alto escaldo. Marcia Mandetta
chega ao time composto por

Marco Centenaro (CCO) e

Rodrigo Braz (Diretor Financeiro),
além dos executivos da BU de
Conteudo e Video, respondendo
diretamente para o CEOQ, Marcos
Pirozzelli. Ela assumiu como Chief
Operation Officer (COO) e sera
responsavel por fortalecer as areas

de negdcios e producao.

Divulgagdo

TALENTOSOS

A Betc Havas anunciou quatro novos talentos na equipe criativa. A agéncia conta agora
com mais dois diretores de arte, com a chegada de Iris Yamamura e Igor (Zaza) Freitas,
além das novas redatoras Bruna Lemes e Larissa Coelho. Iris tem passagem pela Africa,
W3, SunsetDDB e Tribal Worldwide, onde desenvolveu trabalhos para Natura, Peugeot, Vigor
e O Boticdrio. Igor conta com mais de 10 anos de experiéncia e acumula projetos para
Shell, Ruffles, Audi, Porto Seguro, Cielo, SafraPay, Banco do Brasil e Banco Pan, atuando em
agéncias como Wunderman Thompson, Ogilvy Brasil e WMcCann Brasil. J&4 Bruna passou
pela Ogilvy e tem trabalhos assinados para anunciantes como Panasonic e BMW. E Larissa
traz na bagagem projetos para marcas como L "Oréal, Burger King e Estdcio, além de ja ter
trabalhado em agéncias como David e WMcCANN.

FRANCIS

A WMCcCANN é a nova agéncia responsavel pela comunicacao, inclusive das redes sociais, de todos os produtos da marca
Francis, pertencente a Flora. Além disso, a marca também estd trabalhando com a Inovnation, hub de inovacdao com

diferentes empresas, que conta com Alexandre Gama como founder e CEQ.

OLHAR ESPECIAL

Karol Maia é o mais novo talento da Paranoid. A
diretora, que ja acumula oito anos de experiéncia,
passa a integrar o quadro de diretores da casa. Com
passagem pela produtora Café Royal, ela jé dirigiu
campanhas para relevantes marcas como /tad, Leroy
Merlin, Netflix, Kitano. A diretora chega a agéncia
somando essa experiéncia na publicidade a um
olhar especial vindo do universo do cinema,
especialmente na esfera de documentarios, drea que
despertou sua paixao pelo segmento audiovisual,
no inicio da carreira. Seu objetivo serd expandir sua
atuacédo no setor, imprimindo cada vez mais essa
particularidade para criar conexdes genuinas com
o publico-alvo, por meio do storytelling.

44

EXPANSAO

A Catalunya Filmes,
produtora brasileira
recém-premiada em

Cannes, iniciou em agosto

deste ano a expansao

internacional e inaugurou
seu primeiro escritério fora

do Brasil. Fica em Miami
(Flérida, EUA) o novo QG
do fundador e CEO da

empresa, Caio Bocuti, que

ha quatro anos decidiu
investir forte no mercado

corporativo e publicitrio.




Divulgagao

CANARINHOS

Patrocinador oficial das Sele¢des Brasileiras de futebol, o Kwai, app de criacéo e

compartilhamento de videos curtos, convocou a ex-volante Formiga e toda a torcida brasileira

para protagonizar sua nova comunicagao de apoio ao campeonato mundial deste ano. Criada
pela VMLY&R, a campanha é um manifesto de estimulo da torcida brasileira para os canarinhos
da Selecdo. A campanha digital em sites e portais comecou no dia 12 de setembro, e a partir
do dia 19 serd ampliada com exibicdo em TV aberta, fechada e redes sociais. No filme, de
forma positiva e alegre, os proprios criadores de contetido do aplicativo enviam mensagens
de incentivo ao time para eles jogarem, cantarem, abracarem como todos os brasileiros. E um
inspirando o outro com momentos de muita empolgacdo e energia.

Divulgagéo

INTERACAO

Seguindo o conceito A vida pelo melhor dngulo de forma criativa, reforg’ando

0 design dobravel dos novos smartphones Galaxy Z Flip4 5G* e Galaxy Z Fold4 5G*, a
Samsung da inicio a campanha de divulgacdo em empenas de prédios, abrigos de
Onibus e relégios de rua no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo. Na Cidade Maravilhosa, um Z
Flip4 5G gigante foi instalado na empena de um prédio em Copacabana. J&d em Sampa, o
Z Flip4 5G vai ocupar reldgios de rua em quatro importantes vias da cidade. As ativagoes
permitirdo que as pessoas divulguem as proprias selfies nos dispositivos gigantes. As
acoes foram desenvolvidas em parceria com as agéncias Cheil Brasil e Mutato

e ficardo em circulacao até 17 de novembro.

Divulgagao

REPRESENTATIVIDADE

A Usaflex, uma das marcas mais tradicionais de calcados do Brasil traz 0 conceito
Confortdvel no Seu Corpo para estrear a campanha da nova colecao verdo 2023. Com um
convite a auto aceitacao, a liberdade de ser quem é, a marca escolheu a atriz Lilia Cabral
para estrelar a campanha, pela sua trajetéria profissional, pessoal e por ser uma mulher
que representa muito bem a maioria das brasileiras. Apos dois meses de negociacéo e
producdo, a campanha assinada pela Invento Casa Criativa, podera ser vista no catdlogo,
redes sociais, midia online e em filmes de 15 e 30 segundos nos canais fechados, vinheta

de cinco segundos como patrocinadora nos programas Cozinha Prdtica e no Saia Justa,
além da versdo de 45 segundos para o digital.

CRIATIVIDADE

O Bradesco traz a estética do espetaculo

N Bazzar, do Cirque du Soleil, para ressaltar, na
COMBATE A FOME campanha desenvolvida pela aldeiah, que
O G10 Favelas, maior bloco de lideres e empreendedores sociais no todo o encantamento proporcionado pela
Brasil, lancou a campanha Palavra Code em meio ao maior quadro atracio envolvendo técnica, criatividade,
de inseguranca alimentar no pafs. Apenas em 2021, mais de 61,3 inovacao, respeito, seguranca e performance,
milhdes de brasileiros declararam algum grau de fome, sendo que também ¢ percebido no atendimento
metade dessa popula¢do convive com o nivel mais grave. Sob o aos clientes e na utilizacao dos servicos
mote Vocé pode apontar a solugdo, o projeto desenvolvido pela disponibilizados pelo banco.
AlmapBBDO ¢ um desdobramento visual que busca a atencdo do

publico. Visando a simplicidade que os termos transmitem quando
vistos, a agéncia criou uma tipografia Unica, inteira de QR Codes.

Divulgacao

NEGRONI
A Ogilvy, em parceria com a Campari, promoveram mais uma edicdo da Negroni Week,
como forma de mostrar que ndo existe Negroni sem Campari. A semana acompanhou
diversas acoes, e a principal premissa foi contar a histéria da bebida, os insights que
surgem a partir dela, além de descobrir novas possibilidades e aprimorar a paixéo que
existe em torno do drink. A campanha global que celebra toda a tradicdo e autenticidade
do drink Negroni - que néo existe sem Campari - aconteceu no Brasil em mais de 90 bares
de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Parand, Santa Catarina e no e-commerce. Foi criada uma série
de ilustragbes inspiradas em posteres historicos da Campari. O projeto das artes também foi
criado e desenvolvido pela Ogilvy Brasil, com a parceria do estudio Black Madre e Campari,
e cada ilustracdo teve como inspiragdéo um momento classico da histéria da marca.




COMEMORACAO

Editada por Sénia

Araripe, a revista Plurale,
em sua edicdo 79, esta
celebrando 15 anos de
circulagcao. Com foco

em sustentabilidade,

a publicagdo tem

trajetdria marcada por
reconhecimento do mercado
editorial e varios prémios. Na
edicéo especial, a matéria de
capa é de Virginia Queiroz,
com roteiro de viagem para
os Lencdis Maranhenses e o
delta do Parnafba, no Piaui,
conhecidos como a Rota
das Emogoes. A edicéo traz
ainda artigos inéditos sobre
sustentabilidade de Anatricia
Borges, Armindo Teoddsio,
Carla Esteves e Hélio Araujo.

Janaina
Salles

pgn@pqgn.com.br

Arguivo pessoal

DE CASA NOVA

Erica Ribeiro comecou este més como
coordenadora de Comunicacdo da
Confederacgdo Brasileira de Futebol
(CBF). Ela chega a convite do diretor
de Comunicagao, Rodrigo Paiva. Ela
compora uma equipe para trabalhar
as pautas fora das competicdes como
institucional, sustentabilidade, games
e eventos. Erica vem da Secretaria de
Estado de Fazenda do Rio de Janeiro.
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ESTA DE VOLTA

NUCLE AR Pedro Chiaverini adquiriu a marca Jornal dos
Sports e relancou o ‘cor de rosa'no formato
editorial matchday. O jornal quase centendrio

— foi criado em 1931 - deixou de circular em
2010, mas fez histéria no jornalismo esportivo
do Rio. Em maio deste ano, ele resolveu levar

o jornal, como impresso, para as ruas em
formato tablodide, com oito paginas. As edi¢oes,
que circulam no entorno dos estadios, tem
periodicidade conforme o calendério esportivo
e foco no evento do dia, e sdo distribuidas
gratuitamente no inicio do jogo.

A Agéncia A+ é anova
assessoria de imprensa
da Associagdo Brasileira
para o Desenvolvimento
de Atividades Nucleares
(ABDAN), que atua ha

35 anos no mercado
brasileiro de atividades
voltadas para 0 apoio ao
segmento nuclear. Possui
como objetivo principal

fomentar um ambiente
de negdcios e promover

o desenvolvimento e a
aplicacdo da tecnologia
nuclear no Brasil.

FIGURINHAS

Em clima de Copa do Mundo, os amantes de futebol ganharam um novo espaco
para a troca de figurinhas do &lbum da Copa do Mundo do Catar 2022. A estacao

Carioca/Centro recebeu um posto de troca de cromos da competic¢do. A iniciativa
da empresa, batizada de Estag¢do de Troca, acontecerd até o dia 14 de outubro. O
espaco, que conta com mesas para receber os colecionadores, estd localizado no
corredor principal do mezanino, proximo ao acesso B (Avenida Chile/Petrobras) da
estacdo Carioca, e funcionard todos os dias, das 8h as 20h.
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CENTENARIO

A hotelaria carioca estd em festa. Em setembro, o Hotel Regina completou 100 anos de
atividades - sem interrupcdo ou mudancas nas caracteristicas de sua operacéo -, se tornando
um dos primeiros hotéis centendrios do Rio de Janeiro. Ha dez décadas funcionando no
mesmo endereco, Rua Ferreira Vianna 29, no Flamengo, o empreendimento harmoniza de
forma Unica tradicao, conforto e modernidade. Em tons de rosa claro, a fachada do Hotel

Regina é preservada e mantém a estrutura tipica dos anos 20. E ja foi, inclusive, inspiragdo e
locacéo para producdes de novelas e minisséries das emissoras Record, Globo e GNT.



Joel Rocha

Executivo,

CNV: uma resposta para as questtes empresarials B

uando os lideres assumem a responsabilidade pelo bem-estar

de seus trabalhadores, o resultado ndo é apenas organizagbes

produtivas, mas individuos, familias e comunidades présperas”
(Gallup, State of the Global Workplace: 2022 Report).

O engajamento da forca de trabalho define o relacionamento entre
a organizagdo e seus empregados e vem sendo acompanhado,
principalmente porque pessoas engajadas contribuem mais, sendo
mais criativas e participativas.

Segundo a pesquisa State of the Global Workplace - 2022 Report da
consultoria Gallup, em nivel mundial, somente 21% dos trabalhadores
estdo efetivamente engajados (na América Latina, esse indice é
de 23%). Esse numero estava aumentando e com a pandemia ficou
estagnado. Na pesquisa, a maioria dos empregados afirma que nado
considera seu trabalho significativo e que ndo se sente esperan¢osa em
relagdo ao seu futuro.

No mundo pés-pandemia, as relagdes entre a for¢a de trabalho e as
empresas vem mudando drasticamente. Nos EUA, mais de 15 milhdes
de trabalhadores deixaram seus empregos, entre abril e setembro de
2021 (dados da consultoria McKinsey).

O fendbmeno ganhou o nome de Great Resignation, cunhado pelo
psicologo Anthony Klotz, professor associado de Comportamento
Organizacional na Escola de Negdcios da UCL (University College
London). Em portugués, a traducdo tem sido A Grande Resignagdo
ou A Grande Rentincia e também no Brasil as demissdes vém sendo
observadas (500 mil demissdes por més, segundo aVocé S/A). Seja por
cansaco, por desmotivacao, por desvalorizacao, por falta de respeito,
entre outros, esta presente uma insatisfacdo com as empresas e as
relacoes estabelecidas.

No Brasil, a pesquisa anual Carreira dos Sonhos, realizada pelo Grupo
Cia. dos Talentos, revela as empresas em que 0s universitarios e os
profissionais sonham trabalhar. Em 2022, as trés primeiras colocadas
foram Google, Ambev e Globo. Observando-se os rankings anteriores
percebe-se a auséncia de algumas empresas que ja fizeram parte da
lista. Segundo a mesma pesquisa, as razdes para as escolhas foram
as seguintes: desenvolvimento, fazer o que gosta, boa imagem,
segmento de atuagado e inovagao.

A empresa Google, 1° lugar na lista hd pelo menos seis anos,
desenvolveu internamente o Projeto Aristoteles, o qual por meio
de entrevista e observacao, buscava descobrir como criar a equipe
perfeita (produtividade). O resultado indicou cinco caracteristicas
presentes nas equipes bem-sucedidas: seguran¢a psicoldgica
(seguranga para assumir riscos e ser vulnerdvel); confiabilidade
(realizar e atingir exceléncia no que fazem); estrutura e clareza (papéis
claros, planos e metas definidos); significado (senso de propdsito no
trabalho feito e nos resultados); e impacto (o trabalho de cada um é
importante e cria mudanca).

*Engenheira quimica,
P6és-graduacdo em
Filosofia e Autoconhecimento

com MBA

No contexto apresentado, pode-se dizer que as relagdes desempenham
um papel muito importante e a comunicagao estabelece uma ponte
entre as pessoas, contribuindo para reforcar ou criar a conexao dos
empregados com as organizagdes. Os lideres possuem um papel
fundamental nesta equacéo e precisam substituir crencas antigas e
ideias ultrapassadas.

Exercitar a Comunica¢do Nao Violenta (CNV) pode ser uma das
possibilidades para aumentar a efetividade da lideranga. A CNV
foi desenvolvida pelo psicologo americano Marshall Rosenberg,
a partir de suas experiéncias, lidando com conflitos e buscando
relacionamentos pacificos. Possuiduas partes (honestidade e empatia)
e quatro componentes (observagdes, sentimentos, necessidades
e pedidos). Na pratica, podemos resumir da seguinte forma:
expressar com honestidade e ouvir com empatia; as observagoes, 0s
sentimentos, as necessidades e os pedidos.

As observagbes sem rotulos ou pré-julgamentos permitem
estabelecer uma conversacao “limpa’, favorecendo o ouvir da outra
pessoa.“Palavras sao janelas ou sdo muros. Elas nos condenam ou nos
libertam’, dizia a poeta Ruth Bebermeyer, amiga de Rosemberg.

Apesar da vulnerabilidade envolvida, a expressao dos sentimentos
e o reconhecimento das necessidades, torna possivel aumentar
a conexao entre lider e liderado porque, como todos temos
sentimentos e necessidades, podemos reconhecé-las na outra
pessoa. Segundo Rosemberg, existe um conjunto de necessidades
humanas bdésicas que sdo compartilhadas por todos os seres
humanos, quais sejam: autonomia, celebracdo, integridade,
interdependéncia, lazer, comunhao espiritual e necessidades fisicas.
Ainda falando de vulnerabilidade, a pesquisadora Brené Brown em
seu livro A Coragem para Liderar nos lembra que “a vulnerabilidade
é 0 berco das emogdes e experiéncias que almejamos e é nela que
nascem o amor, o pertencimento e a alegria” Sem a vulnerabilidade
ndo existe a criatividade ou inovagao, tdo necessarias para lidarmos
com os desafios do mundo contemporaneo.

O relatério Global Leadership Forecast 2021, da consultoria DDI,
resultado de uma pesquisa em mais de 50 paises, 24 segmentos da
industria,alcancando 2.102 profissionais de RH e 15.787 lideres, aponta
que o fator nimero um que influencia o burnout (esgotamento) é a
capacidade dos lideres de demonstrar empatia — conectando-se com
suas equipes em um nivel mais humano”.

Marshall Rosenberg, define empatia como”a compreenséao respeitosa
do que os outros estdo vivendo” Nao conseguiremos “estar no
lugar do outro” porque Ndo SOMOS O OUtro, NA0 Passamaos Por suas
vivéncias. Entretanto, podemos buscar compreender seus pontos de
vista e suas experiéncias, sem necessariamente concordar, aceitar ou
simpatizar com o que é ouvido. A CNV pode oferecer possibilidades
de autoconhecimento que levem ao exercicio de uma lideranca
COrajosa, tdo necessaria para 0s tempos atuais. il
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PARCERIA

Prestes a comemorar 25 anos de sucesso,

a Krug Bier, primeira cervejaria artesanal

de Minas Gerais, vem expandindo o seu

portfélio e passou a comercializar, em
parceria com a Yellow Bird, um gin
e o grande lancamento - a vodka
Maloa. O gin jd caiu nas gracas dos
mixologistas e as empresas esperam
que a vodka também conquiste um
bom mercado.

PRECO SUGERIDO:

Yellow Bird: RS 89,90

Maloa: R$ 49,90

Robhson Abreu
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COM SAL
A Cruls Cervejaria
lancou o lote de 2022 da
Gose Alecrim e Tomate,
cerveja que recebe sal
e passa por infuséo de
alecrim e tomate. Trés
vezes premiada nacional
einternacionalmente, a
GAT jd estd disponivel em
lata e em chope. Além
da literal adi¢do de sal, a
versdo passa por infusdo de
alecrim e tomate, processo
que confere mais camadas de
aroma e sabor da cerveja, sem alterar a cor do liquido.
PRECO SUGERIDO: R$20,00
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ESCURA
A Brahma Duplo Malte Escura é a
novidade da linha da Ambev. A cerveja,
em edicdo limitada, conta com os
atributos da receita tradicional, s6 que
desta vez o tradicional malte Pilsner chega
acompanhado de um malte escuro, trazendo
um perfil de sabor tostado. A edicéo especial
nasce da percep¢do dos hdbitos de consumo
durante esta época do ano, quando a procura
por estilos cervejeiros além do tradicional Lager
aumenta. Uma bebida saborosa, com muita
leveza e cremosidade.
PRECO SUGERIDO: RS 28,00
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BOM DUETO

A cervejaria Sigilo Total acaba de lan¢ar o quinto
rétulo da série Duets, de grandes duetos lenddrios
da mdsica, com outras cervejarias do Brasil. Desta
vez, a cervejaria convidada é a Satélite. Batizado
de Porter Side of the Moon, a cerveja é uma
Imperial Porter com adi¢do de coco e maracujd, que
apresenta 12,2% de teor alcodlico. Como o prprio
nome da cerveja jd entrega, a ilustracdo da nova
lata faz uma homenagem aos britanicos David
Gilmour e Roger Waters, da icénica banda de rock
progressivo Pink Floyd.

PRECO SUGERIDO: RS 40,00

FRUTAS NACIONAIS
Para valorizar os sabores nacionais e
difundir a riqueza de aromas e sabores
de frutas tipicas como caju e cajd,
a Cervejaria Leuven lancou uma
Catharina Sour para integrar seu
portfélio de cervejas. Com 5% de ABV,
PH de 3,5 e baixo amargor, a Legend
of the Bard Sour Caju e Cajd tem
como base o estilo Berliner Weisse
e recebe a adicdo de polpa natural
de frutas vindas diretamente de
produtores do Nordeste. bebida
leve, refrescante, com forte aroma
das frutas utilizadas na receita e
sabor delicado, com proeminéncia
do caju. A acidez caracteristica
do estilo é agraddvel na boca,
apresentando um final seco.
PRECO SUGERIDO: RS 10,70



Aguente por si mesmo

A hora incerta

O ponto critico

A saida de uma porta aberta

Faca por vocé o que queira que lhe facam
Deixe passar o pior

Se agarre ao que melhor seja

Ame o mais possivel ilimitado que aconteca

Abra uma cerveja

Coma bolo com cereja

Nao espere que s6 a sorte aconte¢a
Aparega... cres¢a

Ndo fuja de si mesmo

Nao deixe de pensar num recomego
Ndo se entregue ao desespero

Mas ndo se acomode no sossego

Poesie-se!
v

\/aldeci Ferreira
Relacdes Pdblicas e Diretor da Escola Nedi

Faca uma prece
Ore...reze

Aguente por si mesmo

Mais uma vez que necessdrio

Lembre-se que quem chegou até aqui com vocé,
foi 0 mesmo do comeco

Derrota é pro forte uma nova oportunidade
de testar nossa coragem...







O seu melhor cenario na
palma da sua mao!

Lela agora mesmo!

n /revistacenariominas @revistacenariominas @ /revistacenario
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